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MUSICA NA INDUSTRIA CULTURAL
Um estudo de caso sobre o género Sertanejo Univédsio

Resumo

Iniciando com consideragfes sobre a Industria @ljteste artigo tem por objetivo
mostrar de forma despretensiosa, por meio de ud@arcritica, como a internet vem
mercantilizando a musica sertaneja universitariauemcrescente processo industrial,
tornando-a cada vez mais acessivel, técnica e palevante ou de boa qualidade.
Ressalta-se, neste estudo, exemplos atuais dooggnercada vez mais ganha adeptos
no pais. Entorno dessa questdo, o artigo discute como a riegnologia da
comunicacdo da internet tem aprofundado a remd@ela@ Industria Fonografica
brasileira do género sertanejo universitario, assimo o papel dos produtores
musicais e assessoria de imprensa na nova condi¢cao.

Palavras-chave:Indastria Cultural; sertanejo universitario; intetircrise; economia.
Introducgéo

O estudo aqui apresentado tem uma breve base aedec obraDialética do
Esclarecimentg de Theodor Adorno e Max Horkheimer, devido a toda
contextualizacédo do processo de Industria Culfior@ecida pelos mesmos e que esta
relacionada diretamente a atualidade em sua eas@&iém desta, Edvan Antunes, em
De caipira a universitario — a historia de sucessdo sertanejo universitario, traz
grande contribuicdo a este estudo na tomada tetslidjimento do sertanejo, raiz até o
momento atual do sertanejo universitario. Por @fi®s donos da voz: industria
fonografica brasileira e mundializacdo da cultura de Marcia Tosta Dias, que
enaltece como as transformacdes na industria d&an®m ocorrendo desde o século
XX.

Além do referencial tedrico e da leitura extensigatema, foi realizada uma pesquisa
de campo em redes sociais, de carater gualitagive,consistiu em um questionario
com oito questbes (de carater fechado em sua mpidisponibilizado durante duas
semanas nas redes sociais Facebook e Twitter.pogta era alcancar a amostra de 200
pessoas em um publico-alvo de faixa etaria entra 32 anos, de ambos os géneros,
para analisar e responder ao problema e hipotete pesquisa. Ou seja, compreender
0 quanto a internet auxilia o processo de IndusBidtural no estilo sertanejo
universitario, em termos como divulgacdo, acesddale e compra, assim como a
consequéncia disso para a Industria FonograficsilBira e sua reestruturacao.

Somado a esse método, foram dispostas entrevistasduas duplas sertanejas para
aprofundar e relacionar a opinido das mesmas ao contexto contemporaneo, bem
como dois produtores musicais, sendo um deles amdigmte, e a uma assessora de
imprensa musical para entender de forma mais céaptamo funciona a questao de
imagem e comportamento do cantor, para ser passaiddia, posteriormente.

A filosofia do esclarecimento



Como ja dizia o escritor ultrarromantico Alvares Aigevedo (2004:11) “- Falais na

industria do progresso? As maquinas sdo muito, (deixordo. Fazem-se mais palacios
hoje, vendem-se mais pinturas e marmores, masaegenerou em oficio e o génio
suicidou”, a transformacé@o na qual iniciou o precesga Industria Cultural nasceu
anteriormente aos estudos dos fil6sofos da Escttiaacde Frankfurt de 1924. Eles

apenas elucidaram uma nova configuracdo ha muitsteaxe, porém que apenas
encontrou a cultura na ldade Contemporanea.

Foi um viés historico que mudou radicalmente @ dd ser humano e a sociedade que
o circundava. Mencionado na obra primeira de The@doAdorno e Max Horkheimer,
“Dialética do Esclarecimento”, datada do ano de71@4percepcdo que ambos tiveram
do que comecgara a ocorrer com a cultura encontasasbna filosofia baconiana, de
carater racional e sistematico em que a mentalidadedo de mundo se modificaram
em escalas profundas a partir de entdo. Tal rafoeofico recebera o nome de
Esclarecimento.

Este trazia na esséncia a ansia para o desenvalaide mundo pela realidade ampla e
o saber difundido, almejando uma quebra total elacdie as explicagbes miticas.
Exaltava-se a autorreflexdo do préprio pensamentegava-se a consciéncia de si
mesmo. Havia 0 menosprezo a retdrica de bons disuporque, ao olhar dos
esclarecedores, palavras e verdades tidas comdut@ssodo valiam em equidade a
procedimentos quantitativos e metddicos, pois esitastrariam resolucdes exatas e
concretas.

O Esclarecimento trouxe a ideia de explicagdo dahecimento com a funcdo de
repeticdo (acdo e relacdo em mesmo nivel). O abdimaida e transforma a natureza
em algo reproduzivel, util e a industria prepata psoduto. Surge, assim, a distancia de
classes, sujeito e objeto separam-se.

Novas mudancgas

A ciéncia dessa forma deixa a natureza de ladaes@lao trabalho e a linguagem. O
Positivismo, baseado pelo esclarecimento, trowe¥céo social. Com a doutrina de
Augusto Comte pregava-se a primazia da observdegadtjlidade e do progresso.

A arte sofreu com o crescente progresso da filasidi esclarecimento. S6 as obras de
arte que ja existiam ndo foram tomadas pelos sfeitscentes. Os tantos dominios e
produtos provenientes da cultura usaram da téatécaepeticdo. Todos 0os meios,

mesmo que distintos, comecaram a ser administexiosonjunto e passaram a trocar
caracteristicas, até entao proprias e se confundires aos outros.

Os simbolos assumem posicéo de fetiche, em qualpceva ilusédo da vontade e o
desejo de possuir tal produto, cuja qualidade gopnéo mantém mais coeréncia, como
ja& mencionara Max Webber, em 1904, na obra “Etigasteptante e o espirito do

capitalismo”. Passou-se a confundir pensamentosl@es matematicos e deixar em
segundo plano o ideal classico de pensar sobr@pnip pensamento.

Para Theodor Adorno e Max Horkheimer (1985:27), ulsidade da coletividade

manipulada consiste na negacédo de cada indiviéua; digna de escéarnio a sociedade
gue conseguisse transformar os homens em individsm possibilidade de
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interpretacdo aos individuos, o antigo parece sem@vo, pois a industria remodela o
produto a sua intencdo. O individuo perde nocacotsciéncia ndo sé das relaces a
gue permeia, mas de si préprio e comeca a redlingades que Ihe foram incumbidas e
nao desejadas.

A razdo do pensamento deveria ser usada na ecomondaauto-conservacao de sua
posicdo social. O olhar deveria ser como uma li@ta, a frente, sem que houvesse
extraviacdo ou rompimento com tentagdes e satisagh massa populacional tornou-
se objeto de progresso. Consequentemente, essa geddumanidade e liberdade do
homem o levou aos primérdios de seu surgimentchistérico. Os comportamentos

deveriam ser padrdes, normalizados como unicamdatés. Os homens, por outro

lado, incorporam-se a massa e aderem ao coletiyvitnaosformando-se em meros

objetos sociais (Adorno, 2006 apud Caldas, 200D)p.

Acerca de uma pesquisa critica

Ao nomear sua obra como “Dialética do esclareciniefitheodor W. Adorno e Max
Horkheimer usam de paradoxo para ironizar tal dilies A palavra dialética em seu
proposito de pensamento é baseado em contradig@¥sas dentro de um todo maior,
assim se mede que o esclarecimento disseminoustoog@ que pregara devido a tantas
contradi¢Bes. A tomada da razao forte e claradealenar a massa.

Para solidificar os pensamentos de ambos filosafps citados € necessario entender
como nasceu a base de suas teorias a partir deleasgue pertenceram.

A Escola de Frankfurt, instaurada na Alemanha no @® 1924, iniciou-se com a
publicacdo da Revista de Pesquisa Social, quee ditersos objetivos, era calcada na
autonomia do pensamento que ha tempos estava sardpulada, bem como analisar
a sociedade estabelecida com uma base marxistaidiana. Nas palavras de Adorno
(2008:76/309), havia uma critica ao modo da ciéseiaostular frente aos fenémenos,
mudandoassim, a esséncia do estudo da Sociologia.

[...] tanto nossa simpatia quanto nosso interesseerial dirigem-se
justamente a tais momentos concretos [da ideiaathtembora em sentido
francamente diferente ao da ciéncia usual, que écldssificacdo e
processamento [...] Seria possivel afirmar que essa latente reivindicagéo
de poder a Sociologia ndo seria nada além de ustanitia de controle no
sentido do ideal tecnocratico, mas que agora smdstpara além da mera
organizagdo estritamente exterior do aparelho praguao interior da
convivéncia humana e, por fim, até mesmo ao com&cie inconsciente dos
proprios homens.

A escolha de Karl Marx se fez pelo contexto histdda Alemanha frente a Revolugéo
Industrial, Nazismo e®*tGrande Guerra, onde se ambicionava a igualdadamadatacia

e a justica social. Entretanto, ao estudar maifupdamente as teses de Marx, 0s
frankfurtianos veem sua teoria esvair-se, poisaidé e a ciéncia, ao contrario da ideia
marxista, ndo contribui essencialmente com o pesgreO Positivismo, idealizado por

Comte, também é criticado pela forma de manifestagdada. Segundo Theodor
Adorno (2008:65-66), “em sua viséo [para Comteboaiologia ja seria pensada como
uma espécie de instancia racional superior em qouediante comportamentos

puramente cientificos, seria possivel dirigir aiesgede mediante um certo tipo de
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planejamento [...]". J& nos estudos de Sigmund d;res filosofos interpretaram a
pseudo identidade (identidade feita e veiculada psEciedade) como o controle
psicolégico extraordinario nas massas, onde pesgjdis opinido, a partir de tendéncias
psicossociais, norteavam a fabricacdo das meresdd@ibservaram também a questdo
da Psicandlise, segundo a qual a Industria Culte@lime o instinto sexual, pois
apenas excita o prazer preliminar da obtencdo ddups. Ele é oferecido e tirado das
pessoas sem tempo de ser alcancado. Isso estiseha, ddvidas, 0 consumo
desenfreado das mercadorias.

Com a crescente onda de producdo em escala, peovermas IndUstrias matrizes, os
bens produzidos tornaram-se padronizados, sedakiza com minimas inovacfes de
peca para peca. Entre todos os ramos setoriaigs/idd gama explorada, foram nas
transformacdes da cultura nos Estados Unidos, idmida década de 1940, e na sua
apropriaco arbitraria que os filésofos alemaesudalbam seu olhar.

A cultura contemporénea tomou um ar corrente deekbemca e manutencéo g@atus
guo pertencente. Isso se evidenciou primeiramentecaastru¢des arquitetbnicas das
novas cidades, exaltando e excluindo espagostdstimicro e macro espacos.

A cultura das massas

A nova indGstria americana Adorno e Horkheimer deinaram-na Industria Cultural

ou Cultura da Massa. Entretanto, preferiram o grom@ome como o correto, pois essa
cultura ndo era genuina nas massas tao poucootida arte popular. Era, sim, formada
pela raz&o instrumental (aquela que integra totakne individuo ao trabalho) e o

tecnicismo — e o saber deveria ser terminalmerg#iade. O homem vivia, segundo
Herbert Marcuse, cercado pela redoma de um Unicodemudissimulado, um ser

unidimensional, onde todas as diferencas e cogfiadisdo apagadas.

A cultura de massa, que é gerada pela industriaraljlencontrou condi¢bes
de existir a partir da Revolugdo Industrial, no.€¢lll. No entanto, esta
ndo é por si sO a condi¢do suficiente para sudéexis. Foi necessario o
surgimento de uma economia de mercado, isto éneaconomia baseada
no consumo de bens, enfim, a ocorréncia de umadade de consumo, s6
verificada no séc. XIX em sua segunda metade. (©pdl980 apud Dias,
2010, p.71)

A técnica acarretou a producdo padronizada, acabdadorma abrupta com a ldgica
da obra e a fungéo subjetiva da mesma. Nos esteldgalter Benjamin falava-se da
dissolucdo da verdadeira aura da arte, no térngrsud funcéo reflexiva, sensibilizante,
contrapondo-se a um modelo estético, econdémicqerfitial predominante na nova
Industria. Conforme Armand Mattelart (2012:77)

A industria cultural fixa de maneira exemplar ardeada da cultura, sua
gueda na mercadoria. A transformacao do ato clilmavalor suprime sua
funcdo critica e nele dissolve os tragos de umarémcia auténtica. A
producdo industrial sela a degradagdo do papetdfilco-existencial da
cultura.

Os produtos se disseminaram muito facilmente dea&glmecessidades intrinsecas da
populacéo. Os trabalhadores desejavam, apds g@etensumirem algo novo, que nao
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os fizesse pensar, que provocasse apenas o dieettinUm bem da moda, dotado de
esteredtipo (pelo qual se dominava o sujeito egtdaraos cognitivo) e que promovia

unido e aceitagdo da massa. Isto €, um publicacaemateristicas distintas, manipulado
como mero objeto. As pessoas se identificam cotaroayr, a riqueza, o sucesso, pois,
uma vez que ainda ndo alcangaram isso na vidaaballo, buscam-na pela sensacdo
no intimo. De acordo com Mauro Wolf (2005, p.82;83)

Estas [mensagens] fingem dizer uma coisa, e emdetz, dizem outra,
fingem ser frivolas e no entanto, ao se colocarém &o conhecimento do
publico, reforcam seu estado de dependéncia. Octgmr, mediante o
material que observa, é continuamente colocadoondigdo de assimilar
ordens, prescri¢des e proscricdes sem saber.

Assemelha-se a isso 0 que Marx jA mencionara taneiésua obra “O capital” (1867),
na qual descreve a exploracdo do proletariado cpega mecanicista de forca de
trabalho, sem condi¢Bes de revolugéo devido aaj@mdo sistema capitalista.

A masica, por exemplo, para Adorno, perdeu harmdioianalidade de consciente,
podendo ser comparada a situacdo pela qual o Edimema passaram ao perder
utilidade e voltar-se como pecgas de ideologia. #® aéo serviu para ir contra algo
imposto ou para promover reflex&o, pelo contrggassou a regulamentar e estimular o
predominio social. Um exemplo dessa racionalizagao estudo de Adorno sobre a
musica popular nos Estados Unidos, em que ele anosino chit parade é fabricado a
partir dos objetos de maximizacéo dos lucros daesad...]

(Adorno,1986 apud @r2001, p.55)

A cultura de massa é unitaria. Para Theodor Adoit®@B85:118), estudante de
composi¢do musical, a estrutura da musica popeltazspela

breve sequéncia de intervalos, facil de memorzamo mostrou a cangéo de
sucesso [...] s8o, como todos detalhes, clichémtgesopara serem
empregados arbitrariamente aqui e ali completametg@nidos pela
finalidade que Ihes cabe no esquema. Confirméslmpondo-o eis sua razao
de ser.

A partir dessa contextualizacéo acerca da IndUSmigural, com a busca de razbes de
surgimento e caracteristicas, esta pesquisa eofgémero sertanejo universitario e a
nova tecnologia da internet do século XX que, jon@ate com a assessoria de
imprensa, agem no processo dessa IndUstria, gueusig&m ativa e crescente até hoje.
Primeiramente serd abordada de forma sucinta aigndgdsica, no geral.

Caracteristicas que permeiam a musica

A musica por ela mesma promove interacao entrenama. Além disso, pode ser
comprada fisicamente através do CD, tendo a padsitd também de ser encontrada
em outros formatos, comodownload instantaneo através da internet. Ela esta presente
nos mais diversos meios: televiséo, radio, puldibé imprensa e internet. Segundo
Marcia Tosta Dias (2000:15), “[...] se ndo se paflemar que todo mundo gosta de
musica, é possivel considerar que grande parteidaddos consome musica”.

A producdo da cultura de massa brasileira tem peubkitos destinados ao publico néo
letrado ou semiletrado, proveniente das classea$iaf cultura deve ser inteligivel a
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todos, deve ser facilitada assim para ter grands@amdda massa (Caldas, 2001:9). Sdo
as estruturas das classes sociais, a politicagreoeta e as forcas de trabalho fatores
determinantes para saber o que sera produzido lhmacde um pais. Segundo Dias
(2000:25-26), “o0 exercicio do ludico e do descadsurejudicado e em seu lugar sao
propostos habitos de consumo de produtos, que,endade, sao reproducbes dos
processos de trabalho”. Para Henrique Autran Dau(4€899:24), “um dos primeiros
compositores que souberam arrancar dinheiro dep&igs e nobres, ao mesmo tempo
qgue produzia grande numero de encomendas paraytams, foi o renascentista
Joaquim des Prés (1440-1521), de Picardia, que viadtalia”.

Surge o sertanejo como género musical

A palavra “sertanejo” surgiu devido a migracdo dbitante nordestino (sertanejo) para
0 Sul e Sudeste do pais, em especial Sdo PaulaleRoiminada assim pelo cantor e
compositor Diogo Mulera, conhecido como Palmeiran Pprincipio, a musica
denominada caipira narrava a dureza do sertdo ctimidez do sertanejo. Figuravam
no ambiente da letra vaqueiros, animais, vida dardw interior. Era tocada em moda
de viola de forma satirizante e pouquissima rommanf sertanejo raiz (caipira) surgiu
em 1929 e durou até 1944. Cornélio Pires foi segyssor. A propria voz era muita
ressaltada, feita em som nasal e tensdo vocal emfosglurante a cancdo. Sobre a
formag&o da musica caipira, Antunes (2012:15) cetapl

A mistura do som da viola com os ritmos traziddepeolonizadores como
as toadas, cantigas, viras, valsinhas e modinhasiados aos cantos
religiosos e indigenas, gerou uma musica tipiceior de Sdo Paulo que,
com o tempo, se espalhou para outras regifes doJ#ho final do século
XIX essa sonoridade era associada as pessoasediorrg conhecida como
musica caipira.

Entretanto, quando voltam a terra natal, os migsentrazem novas historias,

experiéncias com os paulistas, fazendo nascer ergésertanejo, proveniente da
segunda fase do estilo musical. Este traz pensasjarores e situacdes vividas. As
relagBes dos setores secundarios e terciarioshsessaem ao primario, proveniente do
campo. De acordo com Caldas (1987:12-13),

Com a urbanizacdo da populagdo brasileira, a pdoranos 50, a musica
sertaneja também se dirige ao meio urbano. Acongrattho progresso da
nagdo, ela iria adquirindo novas caracteristicasndonado em parte os
temas rurais e falando mais sobre a vida da cigedale.

Ao transformar o contetido do rural para o urbarsertanejo incorporou caracteristicas
da Industria Cultural e, com o passar de quatradhs; tornou-se, devido ao fator de
tanta popularidade e agregacdo de novos ritmosne#s, o primeiro género de massa
mais consumido no pais. Para Caldas (ibid), ‘gpédsar de a tematica mudar de rural
para urbana, o publico interiorano se mantevefedsa musica. A Unica novidade ficou
por conta do homem da metrépole, que a absorvediataenente”. Além desses
fatores, a divisdo de classes e a cultura aldgizeas manifestacbes culturais, como a
Tropicélia, Bossa Nova e Jovem Guarda, proveniedeesdécada de 1960/70/80,
segregaram géneros. A maior parte da populacaoramtéy no caso, comegou a
consumir sertanejo, pois acrescido a fatores meadwms acima, 0S meios de
comunicagdo e a ampliagao do mercado incentivaabprdtica.
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Enveredando por este caminho, o sertanejo entroprecessos profundos de mudanca,
partindo de uma producao até entdo independent @illico especifico para uma
economia globalizada. Como afirma Caldas (1987:27),

A musica caipira ndo teria a minima chance de soce®m industria
fonogréfica. Seu tempo de duragdo é geralmenteorfanigo e isso as vezes
a torna monoétona. Adapta-la as exigéncias da indusctultural
aparentemente seria a solucdo. Isso, no entantaeszaracterizaria,
adulterando sensivelmente suas formas originaisgdepdo, portanto, a
propria identidade enquanto produto lidico da caltustica.

Dentro dessa perspectiva, o sertanejo universingiu em meados de 2007, criado
pelos jovens universitarios com novo estilo, ertteana terceira fase do género. Suas
musicas ressaltam a realidade dessa fase joverhplsisnsexuais, festas, dinheiro e
bebidas alcodlicas sdo caracteristicos. SegundarEdwntunes (2012:12) “[...] esse

ritmo dominou a mdasica brasileira nos dltimos tesnpadiariamente conquista novos
ouvintes de todas as classes sociais com suasasn@ksingantes, romanticas [...]".

Como adquirir respaldo para manter o sucesso

O sucesso ndo apenas desse género, mas no todpareepoucos e é um risco para
artistas no geral. A carreira artistica tem muita®rtezas, pois 0 sucesso pode ser
momentaneo. Para se superar essa possibilidadeseteta alimenta-lo ao longo do
tempo para ndo se esvair nas memodrias do publiznado a isso, o inicio da carreira é
sempre dificil. Para a dupla Henrique Prado e Mac@dranaenses de Cianorte, é
necessario um mantenedor para auxiliar nos cugtofalta de dinheiro, tanto para
retorno pessoal como para investimento que preeiséeito deve ter como essencial a
figura de um investidor”. Além disso, tem-se em taeque se vive sem planejamento.
Investe-se a cada clipe, a cada musica. Conforamg;bise Benhamou (2007:138-139)
“0 desenvolvimento de novos suportes e tecnoldgisforma estratégias industriais e
modifica o equilibrio de forca entre os atores algoj oriundos de horizontes cada vez
mais diversos”.

O esforco para manter acesa a chama do sucessiadéd atualmente as novas
tecnologias de informacdo (NTIC). Ao fazer uma erifta com amostra de 200
pessoas, com faixa etaria de 12 a 31 anos, puhlitodo género sertanejo universitario
— com 56% dos entrevistados em faixa etéria dellbamos, 62% de género feminino e
38% masculino —, pode-se notar que a internet é gnarade ferramenta aconselhada
atualmente para lancar-se no mercado fonograficosérem perguntados “Se vocé
fosse um cantor de sertanejo universitario comia fardivulgacdo de seu trabalho?”,
44% dos entrevistados responderam ser atravésléesvha internet.

Questao fechada sobre forma de divulgacéo na carrei  ra:

Se vocé fosse um cantor de sertanejo universitario como faria a
divulgacéo de seu trabalho?



Redes sociai [76]

Através de videos na internet 91 44%

Redes sociais 76 37%
Procuraria uma produtora de musica 20 10%
Procuraria atrelar-se & midia impressa 4 2%
Procuraria um estadio para gravar 15 7%

Dados obtidos em pesquisa realizada pelo Google Dri

A dupla Henrique Prado e Macedo confirma estecmosmento “Para nds que
estamos no comeco da carreira, ela [internet]rs@ @ melhor e mais viavel meio. Hoje
€ impossivel um artista se tornar conhecido nabimr#e ou até mundialmente sem
ela”. Ryan e Mariana, dupla formada por um paukstema mineira, também acreditam
na for¢ca da cibercultura na muasica nos dias de: liBjgdemos ter mais certeza se
estamos no caminho certo, ou ndo, com curtidasnpadilhamentos em geral (caso da
rede social Facebook). E acrescentam que “[.etadiogia faz com que possamos nos
aproximar cada dia mais de uma nova geracédo, eesdiv faixas etarias”.

As latentes diferencas de remuneracdo entre estetlemais artistas ndo se baseiam
pura e simplesmente no talento, mas também e @as@mente no acaso e na sorte.
(Adler, 1985 apud Benhamou, 2007, p.43). Nao é@uad mais considerada a musica e
sua harmonia entre elementos sonoros e linguistioo® na época Classica, e sim, a
valorizagao de todo um espetéculo, a producadegaré que a apresentacéo de shows
musicais hoje em dia oferece.

Uma nova reestruturagao

Entretanto, com a tomada de novas tecnologiagbaltito dos produtores musicais teve
de ser remodelado. Em principio, esse agente lramlem um meio técnico e
especializado, onde, entre tantas func¢des, coordemaravacdo do CD, escolhia os
musicos, o0s arranjadores, o préprio estudio, acedgio de todo o disco, divulgacao,
orcamento e marketing; ou seja, estava envolvido toalas as etapas de construcao de
uma carreira. Ministrava a relagéo da musica coabarvecondmico. (DIAS, 2000: 92)

Isso ndo quer dizer que esse profissional tenhdidqmerseu papel hoje na éarea.
Atualmente, ele tem de atrelar-se as novas teciasl@gseu favor. Junior Japa, produtor
musical, diz que “A internet hoje € um complemgudioa agilizar o processo, visto que
0 CD néo é mais o Unico meio de transporte de wmagéo.” Além disso, usa-se da
cibercultura para manter-se constantemente atdalizeo meio. Segundo Nataniel
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Oliveira, socio da produtora independente CultyafAs produtoras musicais
conseguem usufruir muito bem do advento da intepms é possivel criar diversos
canais de comunicacao. [...] Os videos dos artistagpostados no site da produtora, no
site do artista e compartilhado pelos fas e aplecis. Redes sociais como Facebook e
Twitter aproximam-nos do publico-alvo.” As gravaa®rprocuram ousar, ampliar
visbes, porém séo calcadas nos padrdes comerae@émicos ja estabelecidos.

Agregado ao trabalho dos produtores musicais, paeinsa veicula e propaga a musica
e, entre muitas, o sertanejo universitario. Esgelpeabe ao assessor de imprensa; ele
utiliza de redes sociais, cuida da imagem do cantoraconselha quanto ao
comportamento e postura e, muitas vezes torna-ge seeretario particular. E
imprescindivel uma conversa para estabelecer edadd transparéncia, a fim de que os
objetivos de carreira sejam cumpridos. Paula Witohdjo, assessora, menciona ser a
coeréncia a base fundamental dessa relacdo: “Comaso expressa sentimentos e
costuma atingir o publico no mesmo ponto, é impbetgue ele seja auténtico, ou seja,
ndo adianta forcar o artista a pagar sempre derbogo ou de polémico se ele nédo é
nem uma coisa nem outra.” Questionada a dupla Bydariana a respeito de como a
imprensa, na plataforma impressa ou digital, tepepao trabalho desenvolvido por
eles, a resposta é sucinta: “ Imprensa é midiakagtista ndo gosta de midia?”

Industria Fonografica no pais

Outro setor que vem sendo transformado devido @ agéinternet é a Industria

Fonogréfica Brasileira. O estudo intitulado “HoweThnternet HasRocked The Music

Industry” (“Como a internet “agitou” a indUstriarfografica”), publicado em 2012 no

site de tecnologia americano Mashable, mostra quenda de albuns caiu pela metade
entre 2000-2009. Lojas de disco reduziram 76% deexeita no periodo 2000-2010.

Na pesquisa de campo realizada, ao serem quest®satire como compram musicas
atualmente, 86% dos entrevistados disseram ser ip&anet, contra 14% que
responderam realizar este ato pela industria féifiogr Isso demonstra o quanto a
difusdo da internet na musica acarretou o enfraoeeto na economia dos CDs. A
gratuidade e rapidez no acesso a musicalpenioad marcam essa queda. “O fato dos
proprios artistas disponibilizarem os conteldos gawnloads fez com que a industria
fonografica sofresse grande perda de capital ndugém de CDs”, afirma Nataniel
Oliveira, produtor da Cultuar’t. E essa rapida ogjpicdo musical ndo € nem um pouco
recente. Data-se de 1891 a maquina cantante dongatkachine de Thomas Edison,
uma espécie de caixa de musica operante a partitiddros de cera, que reproduzia
grande quantidade de pecas musicais. A seguinaisgiu o fondgrafo, “pai dos toca-
discos e avd dos CDs", de acordo com Dourado (49399

Crise nos direitos autorais e olho nos lucros

A industria musical, que até a década de 1990 siteved e dinamizada no mercado,
perdeu espaco e autonomia frente ao avango daseldg@s. Com esse processo
iniciam-se crises na nova estruturacdo cantor ra letdireito autoral. Um exemplo
recente disso ocorreu em julho de 2013, tratanditasisputa ocorrida pelas estudantes
paraibanas Marcella Quinho, Maria Eduarda dos Santdmanda Borba Cavalcanti de
Queiroga quanto ao direito autoral de uma das ceitguas Sharon Acioly na musica
hit “Ai se eu te pego” conhecida na voz de Michelé. Sharon Acioly, por sua vez,
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resolveu processar a empresa de Tel6 para divitlicm da muasica, que chegou a
marca de 10 milhdes de reais.

Alguns pontos cairam em desatualizacéo

Voltando & teoria critica adorniana que concern@moesso da Industria Cultural, na
perspectiva do sertanejo universitario, pode-sdarngue houve algumas mudancas
visiveis na teoria em si, até porque a sociedadé e constante processo de
transformacdo. Dentre estas, esta o ramo econduueoantes tinha dependéncia da
industria de hardware como siderurgia e eletréroa desenvolvimento e hoje é
autdbnoma no sentido de promover tendéncias e smigges. Ha também a grande
valorizacdo do logotipo acima do produto, em unt@sso de manipulacao retroativa,
isto &, a contrariedade do consumidor achar qusotoa 0 que deseja verdadeiramente,
guando apenas esté sendo feito de marionete pélasda indlstria, e sendo vitima de
iluséo. Apesar dessas mudancas, a esséncia dageamanece atual quase oitenta anos
apos ter sido formulada. As caracteristicas daneterial da muasica se cristalizou.

A composicéo ouve por ouvir. E desse modo que écmdgspe o ouvinte da
sua espontaneidade e favorece reflexos condicisn&da se assemelha em
tudo e por tudo a um questionério de multipla dscotom alternativas bem
precisas e preestabelecidas, que limitam quem enphe. Enquanto na
musica classica todos os elementos de reconhea@ra&atorganizados numa
totalidade Unica, na qual adquirem seu sentidd, jpa musica pop é
exatamente essa relagdo entre o que é reconheadque é novo a ser
destruida. O reconhecimento torna-se um fim endeezm meio [...]. Numa
fruicdo desse tipo, a linguagem da musica € tramsfda por processos
objetivos numa linguagem que o usufruidor pensaasana propria [...]. A
autonomia da musica é substituida por uma meraifusgciopscicoldgica
(Adorno, 1941:22-39 apud Wolf, 2005, p. 80-81)

A musica como mercadoria lucrativa

A partir dessa nova estrutura da Industria Fonarad processo de mercantilizacéo da
musica s6 fez crescer. A repeticdo usada na imtedgd unidade ja pregada no

esclarecimento, é usada na musica sertaneja utdviereomo virus de ouvido, ou seja,

guanto menos elementos, mais a repeticdo favoreceramorizacéo da letra e, além

disso, as onomatopeias pertencentes ja nos rerdet@nontiddo a esse género musical.
Na pesquisa de campo realizada, 68% dos entreesstditmam ter memorizado a letra

pela repeticéo do refrao.

Questao fechada sobre fator de aceitacdo do publico
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O que fez vocé memorizar as letras?

Videos de di [15]

— Radios [25]

repotican [140—————

A repeticdo do refrdo 14068%
Videos de divulgacéo na internet 15 7%
Midia digital e online 2713%
Radios 2512%

Dados obtidos em pesquisa realizada pelo Google Dri

O hit sertanejo, langcado em 2012, “Eu quero Tchu,gBero Tcha”, da dupla Jodo
Lucas e Marcelo, usa de repeticdo dessa onomat@@di vezes ao longo da cancao
que contém 1.084 palavras ao total. Outra musicacahtor solo Gustavo Lima,
também merece destaque: a musica “Balada- Tchadretigem repeticdo de 80 vezes
em 1439 palavras. J& em “Bara Bere”, de Cristiaralj, 84 vezes héa repeticdes em
um todo de 428 palavras. Ha claramente uma criseridvidade nesse novo estilo,
como observa Renato Ortiz (2001: 147-148) “[..dspaco de criatividade na industria
cultural deve estar circunscrito a limites bem deieados [...] sua manifestacdo se
torna cada vez mais dificil, encontra menos espa@std agora subordinada a l6gica
comercial”.

A internet é grande aliada no processo de veicaldgd musicas. Jodo Lucas e Marcelo
alcancaram em pouco mais de um més com seu chfroguilhdes de visualizagdes no
site Youtube. Michel Tel6, no clipe de “Ai se eu pego”, atingiu a marca
surpreendente de mais de 500 milhdes de visuaézagd mesmo site. De acordo com
Dourado (1999:25), “rendendo-se a um terceiro podemidia eletrbnica, a musica
recentemente passou a transverter-se em instrumengervico do gosto e da
inteligéncia do povo”.

Sobre essa rapida reproducéo que a musica atirggdia® de hoje, a dupla Henrique
Prado e Macedo critica essa circunstancia do psodesto: “E uma das consequéncias
do sertanejo universitario, da internet e dos vimi “chicletes”; a muasica chega a um
ponto que vocé ndo aguenta mais ouvi-la de tardoégeeproduzida e compartilhada”.
Para Antunes (ibid), “mesmo quem diz n&o gostarsale®stilo musical
inconscientemente ja cantarolou algum refréo gtéeres paradas”.

A essa tomada perceptivel da mercantilizacdo dacengertaneja fica, mais uma vez
claro, as observacbes da Escola de Frankfurt ninslass da década de 1940. Na
perspectiva de que, conforme Durdo, Zuin, Vaz (Z008 “o ritmo de videoclipe da
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vida contemporanea impede a percepcdo e a comprepasiente e reflexiva do todo

[.].

A mesma visao estéd nos estudos de Lucia Santael&(27-28)

O espetaculo do luxo, da novidade, da sofisticag@ia moda alimenta os
prazeres do consumo. Com a publicidade, nova fodeacomunicacédo

publica, foi se dando a proliferagdo abundante rdagens e mensagens
visuais, em um mundo de produtos a venda, expastaesejo que hasce no
olhar, mundo no qual tudo vira mercadoria, atéréprms imagens que sao
feitas para vender mercadorias. A vida cotidiansspa a ser um espectro
visual, um desfile de aparéncias fugidias, um jad® imagens que

hipnotizam e seduzem.

A partir da observacdo desse novo cenario, cantliresrtanejo de raiz da 1° e 2° fases
do género criticam o modo e as instancias nas quastilo vive hoje. Acerca do
contexto histérico e social da musica sertanejhamcque 0s universitarios ndo o
conhecem por inteiro, apenas adentraram na musicéetras também sédo criticadas
por ndo terem conteldo e abandonarem bases dmejertaiz. Segundo Caldas
(1987:77), “de sertanejo mesmo, sobrou apenas ce.ndmrigor, ela hoje é uma
modalidade musical igual & chamada musica popuésilbira, produzida e consumida
em qualquer lugar”.

Entretanto, apesar das criticas, ndo se pode igwosucesso alarmante da musica
universitaria. A muasica “Ai se eu te pego”, faixa 8011 do cantor Michel Teld,
vendeu, entre CDs e DVDs, mais de 7 milhdes deasdpilcancou o topo do sucesso
em 20 paises europeus e da América Latina, sesdgta musica mais comercializada
no planeta em 2012 — dados do Jornal Gazeta do fiblizados em junho de 2013 . E
este é apenas um exemplo dessa nova sensacaohrgga a realidade jovem, com
grandes producdes e divulgagdo em excesso nos deiosmunicacdo. Apesar disso,
porém, na pesquisa de campo, observou-se que aar@is entrevistados, 75 pessoas
do total (equivalente a 36%) consideram as letrgslares em termos de qualidade.

Consideracgoes finais

Com base na leitura critica e nas entrevistaspdssivel ouvir o lado do profissional
gue atua diretamente com a situagdo (seja cars®essor ou produtor) e com base na
pesquisa de campo realizada (e a somatéria noumplafiento na questdo aberta
proposta “Como vocé acredita que seja a industiandsica brasileira?”), o estudo
chega a determinadas consideracgdes.

A partir do entendimento de que a IndUstria Cultmasceu ha décadas e que suas bases
permanecem hoje devido a constantes mudancasl®spera alavancar seu processo,
a tendéncia é que esta sofra cada vez mais comedeigpamento, para que,
minimamente, possa sobreviver, até porque a sat@edentemporénea exige isso. A
estrutura da Industria Cultural possui raizesaliitdas nos bens de consumo, nos mais
diversos ramos e a tendéncia é uma efusdo ainda oe¥ido a sociedade e toda a
complexidade de sua formacao e sustentacéo intense
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A musica é vista como mercadoria de um fenémenalseccultural da condi¢do do
contexto capitalista, ndo s6 nessa perspectivagomasoda acdo nessa sociedade busca
por fim a obtencédo de lucro. A partir da pesquis&ampo constatou-se que a industria
fonografica do Brasil perde em qualidade e é cemaith hoje, na opinido dos
entrevistados, ruim, fragmentada, apelativa e mista. Ou seja, h4, de um lado,
material excelente, muito talentoso, mas as vededéao divulgado ou difundido e, do
outro, letras ruins que se tornam hits de uma para outra. Portanto um desequilibrio.

O mercado fonogréafico brasileiro esta4 entre os maigdo mundo, segundo dados da
Revista Billboard. Em 2012, o mercado digital gani@6 milhdes de reais, 36% no
mercado total. A tecnologia € atrelada ao proc@gsspie faz divulgacdo e propaga as
musicas de desconhecidos e até mesmo de cantar@ssiggrados pelo publico. Ainda
segundo a Revista Billboard, as vendas fisicas Dec@lram 8,48% em 2013 ao se
comparar ao ano anterior, 2012. A previsdo é que2@th®, segundo o The Street
Journal, as vendas caiam os espantosos indices4dé.7

Ha sempre possibilidades alternativas, seja emugfm independentes ou nas que
tem como caracteristicas bases tradicionais. Eni,284 vendas de discos de vinil
cresceram 39%. Porémerdo sempre dependentes hoje da area tecnobgleasua
formacédo em rede para propagacao, pois tudo @stfigado para fazer sucesso e para
formar uma carreira. A internet democratizou espaca cultura em si; todavia, o ponto
circunstancial é a percepcdo de semelhanca enséoilde autonomia da massa,
defendida por Adorno, e a mesma situagdo atualmemtaim momento em que a
maquina industrial de décadas atrds € hoje a @tte@uando colocados no mesmo
contraponto, sdo vistos como pecgas de extremo wasrreformulados contextos de
uma mesma Industria Cultural.
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