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EDITAL N2 19-2015

INSCRICAO PARA SELECAO DE ESTAGIARIOS (AS) DA AGENCIA EXPERIMENTAL DE
COMUNICAGAO
2¢ SEMESTRE DE 2015

Pe. Antonio Iraildo Alves Brito, Diretor da Faculdade Paulus de Tecnologia e Comunicagdo
FAPCOM, situada na Rua Major Maragliano, 191 - Vila Mariana - CEP 04017-030, Sdo Paulo-SP,
inscrita no CNPJ 61.287.546/0041-57, mantida pela Pia Sociedade de Sdo Paulo, torna publico
o EDITAL que regera o Processo de Selegdo de Estagidrios (as) para a Agéncia Experimental de

Comunicacio FAPCOM, do 22 semestre letivo de 2015, conforme abaixo:

| - DAS VAGAS
O numero total de vagas para 0 estdgio é em nimero de trés:

1- Uma vaga para a area de atendimento, planejamento e redacéo;
2- Uma vaga para a area de criagdo diretor de arte e web designer;

3- Uma vaga para a area de Planejamento de Comunicagdo Integrada.

Il - DOS OBJETIVOS

1- GERAL

Oferecer complementagdo a formagdo académica e profissional do aluno dos cursos de
graduagio oferecidos pela FAPCOM, por meio de situacBes reais de mercado nas quais, podera
desenvolver habilidades e competéncias de maneira mais proxima da realidade praticada no

mercado profissional.

2- ESPECIFICOS

Proporcionar aos alunos estagidrios condi¢des reais para a pratica dos conhecimentos
adquiridos em sala de aula;

Incentivar a autonomia do aluno, valorizando sua experiéncia;
Estreitar o relacionamento entre a FAPCOM e a sociedade civil;
Incluir o aluno nas atividades desenvolvidas no dmbito da faculdade;

Proporcionar uma primeira experiéncia profissional visando contribuir na formacdo para o
mercado de trabalho.
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Il DOS (AS) PROFESSORES (AS) RESPONSAVEIS - Prof. Vanderlei Postigo, Prof. Dr.
Alexandre Santaella Braga e Prof. Jodo Elias Nery.

IV - DOS REQUISITOS PARA INSCRICAO

1. Ser aluno (a) regularmente matriculado (a) nos cursos de graduagdo de abrangéncia deste
Edital;

2. Obedecer as vagas disponiveis, conforme item DAS VAGAS;

3. Terdisponibilidade de 30 horas semanais, com horario fixado das 13h as 19h, de segunda a
sexta-feira e flexibilidade para horas extras;
N&o ter impedimento juridico ou inadimpléncia com a Instituicdo;

5. Nio possuir qualquer ocorréncia disciplinar;
Ser aluno (a) matriculado (a) do 32 ac 62 semestre dos cursos de Publicidade e
Propaganda, Radio TV e Internet, Relag@es Publicas, Jornalismo dos periodos matutino ou
noturno,

7. Ser aluno (a) matriculado (a) nos cursos de Graduagdo Tecnoldgica, a saber: Producao
Multimidia e ou Fotografia, dos periodos matutino ou noturno.

V - DA INSCRIGAO

a) Periodo: 17 a 24 de agosto de 2015.
b) Local: Secretaria Académica - FAPCOM.
VI - DOS CRITERIOS PARA A SELECAO

1. Os (as) alunos (as) serdo selecionados (as) a partir do dia 25 de agosto de 2015, com a
analise da situagio académica, a saber: histdrico escolar, curriculo vitae e, quando
houver, portfolio.

2. A seleciio é feita por meio de concurso aberto, e a classificagdo do (a) estagiario (a)
deve fundamentar-se no resultado obtido a partir da analise de historico escolar,.-
curriculo vitae e portfdlio, quando houver.

3. As entrevistas com os estagirios selecionados ocorrerdo no dia 26 de agosto de 2015,

em local e horario a ser divulgado.

VIl - COMPETENCIAS E HABILIDADES NECESSARIAS
Uma vaga - area de atendimento, planejamento e redagdo

Os alunos devem ter boa escrita e nogdes basicas nas dreas de marketing (andlise ambiental,
4Ps), planejamento (elaboragdo de briefing, analise ambiental, determinacdo de problema e
objetivos de comunicagdo e elaboragdo de tema e abordagem de campanha) e redagao.

Uma vaga - area de criagdo (diretor de arte e web designer)
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O (a) estagiario (a) com opgio para a drea de criagdo (diretor de arte) devera ter experiéncia e
desenvoltura no uso dos seguintes softwares: Adobe Photoshop (edigdo de imagens), algum
dos softwares para ilustracdo de imagens vetoriais (Corel Draw ou Adobe llustrator) e também
desenvolvimento de sites para a web através de ferramenta de edi¢do de sites on line (Word
Press, Joomla).

Uma vaga- 4rea de Planejamento de Comunicagdo Integrada

O (a) estagiario (a) para atuagdo nessa drea deve ter conhecimentos na drea de Planejamento
da comunicacio integrada de marketing, no mapeamento de publicos da comunicagdo, na
elaboracio de estratégias de comunicacdo com estes publicos, no desenvolvimento de
comunicagao dirigida.

VIII - DO RESULTADO

O resultado do processo de selecdo serd publicado na secretaria académica e murais
informativos, em 28 de agosto de 2015.

IX - DOS BENEFICIOS E REGIME DE TRABALHO

1. O estagiario (a) recebera, mensalmente, a bolsa no valor de RS 900,00 ( novecentos reais),
mais os beneficios de : VR ( vale refeicdo) VT ( vale transporte), conforme necessidade.

2. Sera considerada, para efeito de calculo do pagamento da bolsa, a frequéncia mensal do
estagiario. O estagio sera de trinta horas semanais, no periodo da manha e tarde;

3. N#o é permitido ao estagiario fazer dois estagios simultdneos.

X- DA ATIVIDADE DO (A) ESTAGIARIO (A)

S&o atribuicdes dos (as) estagiarios (as):

Davaga da drea de atendimento, planejamento e redacdo:

a) A realizaciio de tarefas de acordo com o planejamento da programagdo da FAPCOM e dos
organismos associados;

b) A responsével pela interface entre a agéncia e o contratante do trabalho, que podem ser os
coordenadores de curso, o departamento de marketing da FAPCOM, posteriormente as ONGs
associadas a FAPCOM as quais a agéncia prestara servigo;

¢) O planejamento de comunicagio, definindo o tipo de a¢do de comunicagdo e as pecas

publicitarias que serdo desenvolvidas pela criagdo;
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Da vaga da area de criagdo (diretor de arte e web designer)
a) Os estagiarios deverdo realizar o estdgio em parceria com o diretor de arte, com o redator,
sendo coparticipante pela criagio do conceito de comunicagdo da campanha junto ao redator

e deveré discutir o briefing de criacdo com o aluno de atendimento e planejamento.

Da vaga da drea de Planejamento de Comunicagdo Integrada

a) Realizar as atividades em conjunto com os demais integrantes da equipe, buscando sinergia
entre as atividades;

b) Desenvolver o mapeamento dos publicos com os quais a Fapcom se relaciona;

c) Desenvolver planejamento de comunicacdo integrada para os publicos;

d) Planejar e organizar todas as etapas para realizagdo de evento.

X! - DO REGIME DE TRABALHO

Os estagiarios exercerdo suas atividades, sem vinculo empregaticio com a Institui¢do, nos dias
e hordrios estabelecidos: segunda-feira & sexta-feira, das 13h as 19h, observando meia hora de
intervalo.

A bolsa terd duragdo de 01 (um) ano, sendo renovada a cada semestre, tendo como requisito
basico a rematricula no curso de origem e o bom rendimento escolar. O inicio das atividades

sera em 15 de setembro de 2015.

Xl - DO TERMO DE COMPROMISSO E CERTIFICADO

O aluno assinara um termo de compromisso e contrato de estdgio antes do inicio de suas
atividades. O certificado serd emitido ao aluno que cumprir suas atividades regularmente,
estabelecendo-se como critérios, a assiduidade, o desempenho técnico-pedagdgico, a
responsabilidade, o compromisso, o comprometimento e a entrega dos relatérios das

atividades desenvolvidas.

‘V\,u]/l ;:) &
Pe. Antonio Iraildo Alves Brito

Diretor da FAPCOM.
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