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Disciplinas do curso de Pos-Graduacao em Produc¢ao Editorial

Fundamentos do Design Editorial I (14 horas): Introducdo; design digital aplicado a produtos
editoriais; sintaxe visual, arquitetura de informagdo. Bibliografia: Zappaterra, Yolanda e
Caldwell. Cath. Design Editorial, Jornais e revistas / Midia impressa e digital, Ggilli, 2014.
Andrew Haslam. Rosaril. O livro e o designer II: como criar e produzir livros, 2007. Ferreira,
Jerusa Pires. Livros, editoras e projetos, Atelié Editorial, 2003.

Fundamentos do Design Editorial II (14hs): Projetos editoriais contemporaneos, aplicagdo das
linguagens graficas e as suas estruturas de configuracdo. Aplicacdo de tecnologias.Bibliografia:
Lupton, Ellen. Phillips, Jennifer Cole. Novos fundamentos do design. Cosac Naify, 2008.
Tschichold, Iwan (Jan). A forma do livro. Ateli¢ Editorial, 2007.

Gestao de fotografias digitais: (14hs) Captura e Fluxos Digitais, Edi¢cao Fotografica. Compra e
cessdo de imagens. Fotografia Editorial. Bibligrafia: Webb, Jeremey. O design da fotografia.
GGilli, 2015. Zwahlen Jr, Fred C, Folts James A e Lovel, Ronald P. Manual de Fotografia,
Thomson Learning, 2014.

Historia geral do livro: a historia do desenvolvimento da escrita. Historia do registro material, a
questdo da memdria, a transformacao da sociedade e as relagcdes de poder do meio. Os desafios
da escrita e do livro na contemporaneidade — o livro digital. Bibliografia: BRIGGS, Asa &
BURKE, Peter. Uma Historia Social da Midia. Rio de Janeiro: Zahar, 2006.FISCHER, Steven
Roger. Historia da Escrita. Sdo Paulo: Unesp, 2009. MCLUHAN, Marshall. Os Meios de
Comunicagao como Extensdes do Homem. Sao Paulo: Cultrix, 2002.

Processos graficos: produc¢do industrial do livro. Processos e elementos da pré-impressao:
Tipos de originais convencionais. Imagem, traco e meio tom. Resolucao e lineatura. Processo de
reticula: meio tom tradicional e digital, tipos de pontos de reticula, angulos e inclinagdo da
reticula, padrdo moiré, reticula estocastica. Processo de selecdo de cores, impressao em
policromia, outros métodos de impressdo a cores. Bibliografia: FERNANDES, Amaury.
Fundamentos de produgdo grafica para quem ndo ¢ produtor grafico. Editora Rubio. 20410.
MARTINS, Nelson. A imagem digital na editora¢do: manipulagdo, conversdo e fechamento de
arquivos. SENAC Nacional. 2014. HORIE, Ricardo Minoru. Arte-Finalizagdo: preparagdo e
fechamento de arquivos PDF. Editora Erica. 2010
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Editoracio Impressa e Processamento de texto (21hs): Ementa: Editoragdo eletronica:
tendéncias e softwares disponiveis. Pratica de editoracdo eletronica. Estrutura do original: pré-
textuais, textuais e pds-textuais. Copidesque, preparacdo e revisdo de originais. O trabalho do
editor de texto. Bibliografia: ARAUJO, Emanuel. A construgio do livro. Rio de Janeiro:
NovaFronteira/INL/Fundagdo Pro-Memoria, 1996. Pinto, Ildete Oliveira. O livro: manual de
preparacio e revisdo. Sdo Paulo: Atica, 1993. Coelho Neto, Aristides. Além da Revisio —
Critério para revisdo textual. Editora Senac Distrito Federal, 2013.

Design Editorial: Projeto Grafico e Identidade Visual. Ementa: conhecimento técnico e
estratégico na elaboragdo do projeto grafico editorial. Arquitetura do design editorial.
Articulacdo texto e imagem. Tipografia. O conhecimento das etapas do projeto editorial.
Bibliografia: STRUNCK, Gilberto. Como criar identidades visuais para marcas de sucesso. 1.ed.
Rio de Janeiro: Rio Books, 2000. HURLBURT, Allen. Layout: o design da pagina impressa. 2.ed.
Sdo Paulo: Nobel, 1986. 157p. 6e. VOLLMER, Lara. ABC da ADG: glossario de termos e
verbetes utilizados em design grafico. Sdo Paulo: ADB, 1998 117p. 2e.

Linguagens Hipermidiaticas. Ementa: Arquitetura da informacgdo, mapas de navegacao.
Convergéncia de midias e linguagens. Conexdes de informagdo e sentido. Roteirizacdo em
hipermidia. Bibliografia: Bairo, Sérgio. O que ¢ Hipermidia. Sdo Paulo: Brasiliense, 2011.
Santaella, Lucia. Navegar no ciberespaco: o perfil cognitivo do leitor imersivo. 3. ed. Sao Paulo:
Paulus, 2009. Castells, Manuel. A Sociedade em Rede. 7. ed. Sdo Paulo: Paz e Terra,
1999.(Colecao A Era da Informacao: Economia, Sociedade e Cultura, V. 1)

Produciao Grafica: Materiais e Processos. Ementa: Processos, técnicas e tecnologias de
projetacdo, pré-impressdo, impressdo e acabamento de projetos graficos. Edicdo assistida por
computador. Processos e materiais de impressdo. Custos na produgdo grafica. Aplicar nocdes de
gestdo e planejamento na supervisdo e controle da producdo grafica. Bibliografia: Colarro,
Antonio Celso. Producdo Visual e Grafica. Editora Summus 1* Edi¢do. 2005. Fernandes,
Amaury. Fundamentos de produgdo grafica para quem nao ¢ produtor grafico. Rio de Janeiro:
Rubio, 2003. Oliveira, Marina. Producao gréfica para designers. Rio de Janeiro: 2AB Editora,
2000.

Revisdo de Prova e sinais de correcdo. Ementa: Regras de revisdo. Sinais de corregdo.
Correcdo em PDF e em impressos. Bibliografia: Araujo, Emanuel. A construcgao do livro. Rio de
Janeiro: Nova Fronteira/INL/Fundacdo Pro-Memoria, 1996. Pinto, Ildete Oliveira. O livro:
manual de preparagdo e revisdo. Sdo Paulo: Atica, 1993. Muniz, JR., José de Souza. “Revisor,
um maldito: questdes para o trabalho e para a pesquisa”. In: RIBEIRO, Ana Elisa; VILLELA,
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Ana Maria Népoles; SOBRINHO, Jeronimo Coura; SILVA, Rogério Barbosa da (Org.). Leitura
e escrita em movimento. Sdo Paulo: Peirdpolis, 2010. p. 269-290.

Computagcido Grafica. Ementa: Conceitos. Técnicas de Sintese de Imagens. Dispositivos
Graficos de entrada ¢ de saida. Conversdo Matricial. Transformacoes Graficas Bidimensionais.
Transformacgdes Graficas Tridimensionais. Bibliografia: GONZALEZ, Rafael; Woods, Richard.
Processamento Digital de Imagens.. 3. ed. Longman do Brasil, 2010. 624p. COHEN, Marcelo;
MANSSOUR, Isabel. OpenGL - Uma Abordagem Pratica e Objetiva. Sdo Paulo: Novatec, 2006.
486 p. R.C. Gonzalez & R. E. Woods. Processamento de Imagens Digitais, Edgard Bliicher,
2000.

Producdo e Tecnologia Grifica. Ementa. Estudo do processo de produgdo gréfica, da
concepgdo ao produto final. Novas tecnologias. Bibliografia: Baert,, Lorenzo. Produgdo grdfica.
Sao Paulo: Editora SENAC, 1999. Bandeira, Pedro. O mistério da fabrica de livros, 47" edigao.
Sdo Paulo: Hamburg,1988. Barbosa, Concei¢do. Manual pratico de produgado grdfica. Portugal:
Principia, 2004

Legislacio aplicada ao Mercado Editorial. Ementa: O direito a informagao. Leis que regem o
mercado editorial. Direitos e deveres do editor e do autor. O direito autoral e as normas legais,
brasileiras e internacionais, que regulam as atividades e os direitos de criadores, autores,
produtores e similares, de obras artisticas, literarias e cientificas. Bibliografia: Erbolato, Mario.
Deontologia da Comunicacgdo Social. Petropolis. Vozes, 1982. Manso, Eduardo J. Vieira. O que
¢ Direito Autoral. S3o Paulo: Brasiliense. Ascen¢do, José de Oliveira. Direito Autoral. Rio de
Janeiro: Forense, 1980.

Gestdo de Editoras - Vendas e Distribuicio: Ementa: Apresentar os principais conceitos
econdmicos e financeiros que afetam o negocio do livro. Gestdo do fluxo de caixa. Como
calcular o pre¢o de um produto. Retorno Financeiro. Bibliografia: Oliveira, Djalma Pinho
Rebougas de, Planejamento Estratégico - Conceitos, Metodologia e Praticas, Atlas. 2013.
Rezende, José F., Balanced Scorecard e a Gestao do Capital Intelectual, Editora Campus, Rio de
Janeiro: Elsevier — 2003.

Marketing e Mercado Editorial. Ementa: Estratégias de marketing, publicidade, promogdes,
eventos, midia social e PDV. Comportamento do leitor. Anélise da concorréncia. Segmentagao.
Posicionamento. Distribuicdo dos produtos editoriais. Marketing cultural. Bibliografia: Cobra,
Marcos. Marketing: conceitos, estratégias e funcdes. Sdo Paulo: Atlas, 1990. Kotler, Philip.
Marketing para o século XXI: como criar, conquistar ¢ dominar mercados. Sao Paulo: Futura,
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1999. LIMA, R. C. M. Marketing de produtos de informacao. Ciéncia da Informagao. Brasilia, v.
23, n. 3, p. 373-376, 1994. Divulgacdo e Assessoria de Imprensa

Modelos de Negécios Emergentes no Mercado Editorial: Ementa: O mercado editorial e seus
segmentos de negocios: livrarias, editoras, distribuidoras, agéncias, empresas prestadoras de
servigo editorial e segmentadas em comunicagdo e conteudo. Modelos de negdcios no campo da
literatura. Oportunidades de novos produtos no segmento. Bibliografia: Bandeira, Antonio
Alfredo Bertini de Torres. Economia da Cultura: A Industria do Entretenimento e Audiovisual no
Brasil. Sdo Paulo: Saraiva, 2008. Epstein, Jason. O Negocio do Livro: passado, presente e futuro
do mercado editorial. Rio de Janeiro: Record, 2002. Schiffrin, André. O Negécio dos Livros:
como as grandes corporagdes decidem o que vocé 1€. Trad. Alexandre Martins. Rio de Janeiro:
Casa da Palavra, 2006.



