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1. APRESENTACAO

Art. 1° - O presente documento regulamenta as atividades relacionadas a realizacao do Trabalho
de Conclusdo de Curso, da Faculdade Paulus de Tecnologia e Comunicacdo - FAPCOM. O
Trabalho de Concluséo de Curso é um componente curricular obrigatorio para a integralizagdo
do curso de graduagcdo, constitui-se em atividade cientifica, que deve ser elaborado
individualmente, ou em grupo, de acordo com o Manual de Normas Técnicas para Trabalhos
Académicos — FAPCOM?. O Trabalho de Conclusdo de Curso deve ser realizado, observando
amisséo, visdo e valores que integram o Plano de Desenvolvimento Institucional da FAPCOM,

a saber:

1.1. Missao
Promover o ser humano por meio de uma formacdo integrada as areas de comunicacdo, filosofia
e tecnologia, com sélidos conhecimentos tedricos e praticos, para atuar no mundo do trabalho

com profissionalismo, ética e responsabilidade social.

1.2. Viséo
Ser uma instituicdo de referéncia académica nas areas de comunicacdo, filosofia e tecnologia,
que integra conhecimentos tedricos e praticos, associados aos valores humanisticos e culturais,

aliados a criatividade e inovacéo.

1.3. Valores
Os valores que norteiam a FAPCOM se fundamentam em principios cristdos, expressos no
modo de ser do apostolo Paulo, marcado pela universalidade, respeito ao proximo, dialogo com

as culturas, ética, justica e solidariedade.

2. DISPOSICOES GERAIS
Art. 2 ° - Os alunos deverdo observar as trés etapas de elaboracdo do Trabalho de Conclusdo
de Curso, nas suas modalidades de Monografia, Projeto Experimental, e Projeto Hibrido,

observados 0s prazos estabelecidos no calendario académico.

! DALBERIO, Maria Célia; DALBERIO, Oswaldo. Metodologia Cientifica: desafios e caminhos. Sdo Paulo:
Paulus, 2016.
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Art. 3° - O Trabalho de Concluséo de Curso deve ser obrigatoriamente de autoria propria dos
alunos, sendo vedada sua terceirizacio. E igualmente proibida a copia parcial ou na integra, de
trabalhos de terceiros, sob caracterizacdo de plagio, crime previsto no artigo 184 do Cdédigo
Penal Brasileiro.

Paragrafo Unico — Caso sejam constatados, a qualquer momento, trabalhos
terceirizados ou plagiados, o Trabalho de Conclusédo de Curso sera considerado reprovado e

serd atribuida, automaticamente, a nota zero.

3. DA PUBLICACAO E APRESENTACAO DOS RESULTADOS

Art. 4° - A publicacédo de partes ou resultados finais do Trabalho de Concluséo de Curso sera
realizada somente mediante a aprovacdo do professor orientador.

I - A publicacéo dos resultados do Trabalho de Conclusdo de Curso, em qualquer meio, deve
fazer mencdo e a vinculacao a Instituicdo promotora da pesquisa: FAPCOM, FAPESP, CNPq
etc.

Il - A mencdo do vinculo com a Instituicdo promotora deve ocorrer até trés anos apos a
realizacdo do Trabalho de Conclusdo de Curso, em qualquer meio publicado.

111 - A FAPCOM incentiva a apresentacdo e publicacdo dos resultados do Trabalho de
Conclusdo de Curso, conforme politicas proprias para participacdo discente e docente em
congressos e eventos cientificos.

IV - A FAPCOM incentiva a divulgacdo dos resultados de pesquisa em revista académica
prépria COMFILOTEC, Jornal FAPCOMUNICA, Radio FAPCOM e outras revistas e meios

especializados dos cursos destinados ao trabalho de pesquisa.

4. DO CONCEITO, DOS OBJETIVOS, DAS MODALIDADES E LINHAS DE
PESQUISA DO TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO

Art. 5° - O Trabalho de Conclusédo de Curso objetiva que o aluno:

I - Demonstre o dominio cientifico, conceitual, do referencial teérico e do método de pesquisa
de sua area de formac&o;

Il - Vivencie experiéncias de producéo profissional especifica do curso;

111 - Exerga a argumentacéo, escrita e oral, a fim de dar cumprimento as exigéncias gerais de
formacéo;

IV - Desenvolva a pratica investigativa, orientada por principios éticos.

Art. 6° - S30 modalidades de Trabalho de Conclusao de Curso:
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I - Monografia: pratica investigativa que envolve o uso de conceitos e arcabouco tedrico,
resultando em texto de natureza académica.
Il - Projeto Experimental: pratica investigativa que exige dominio conceitual e tedrico

aplicado a producéo na area especifica de atuacdo profissional.

Art. 7° - O Trabalho de Conclusdo de Curso, independente de sua modalidade, devera inserir-
se em uma das trés linhas das préaticas investigativas da FAPCOM e Linha Especificas de cada

curso , a saber:

4.1. LINHAS DE PESQUISA GERAIS DA FAPCOM

I. Linha 1: Comunicacao: sociedade, educacao e cultura.
A FAPCOM estabelece para a “linha de investigacdo 1” o estudo que contempla a relacdo da
Comunicacdo com a Cultura, a Sociedade e a Educacdo, tendo presente que essas trés
dimensGes da vida humana sdo fundamentais para a construcao da sociedade e para a formacéo
do homem contempordneo: 1. A cultura (como a “ambiéncia” formada pelo homem e
influenciado por ela); 2. A sociedade (como o conjunto de pessoas que compartilham
propositos, gostos, preocupacfes e costumes, e que integram entre si, constituindo uma
comunidade) e 3. A educacdo (que envolve os processos de ensinar e de aprender). O nucleo
das préticas investigativas da FAPCOM se propde investigar a Comunicacdo e a sua

interconexdo com a Cultura, a Sociedade e a Educacéo, na construcao da visdo sobre o mundo.

Il. Linha 2: Comunicacao: tecnologias, ambiente digital e midias.
A FAPCOM estabelece para a “linha de investigacdo 2” a relagdo da Comunicagdo com as
Tecnologias, considerando que na contemporaneidade a vida humana é condicionada pelas
Midias e pelo Ambiente Digital.1. As tecnologias (como dimensdo que envolve o conhecimento
técnico, cientifico, modos produtivos e as ferramentas de comunicagéo); 2. As Midias (como
instrumentos de transmissdo de informacdo por meios impressos, eletronicos e digitais). 3. O
Ambiente Digital (como 0 novo espaco das redes de relagdes humanas, proporcionado pelas
tecnologias digitais). O nucleo das praticas investigativas da FAPCOM objetiva investigar
criticamente a Comunicacao e a sua interconexao com as Tecnologias, 0 Ambiente Digital e as

Midias a partir dos ferramentais oferecidos pelas ciéncias.

I11.Linha 3: Comunicacao: filosofia, ética e religido.
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A FAPCOM estabelece para a “linha de investigagdo 3” a relagao da Comunicacdo com a
Filosofia, a Etica e a Religido, trés elementos fundamentais na formacdo de valores que
defendem a vida em todas as suas manifestacdes. 1. A Filosofia (como estudo de problemas
fundamentais relacionados a existéncia, ao conhecimento, a verdade, aos valores morais e
estéticos, & mente, a ldgica e a linguagem); 2. A Etica (como érea dedicada aos estudos dos
valores morais e principios ideais para o comportamento humano) e 3. A Religido (como o
conjunto de sistemas culturais e de crencas, além de visdes de mundo, que estabelecem os
simbolos gque relacionam a humanidade com a espiritualidade e seus préprios valores morais).
O ndcleo das praticas investigativas da FAPCOM se propde investigar a Comunicagdo e a sua
interconexao com a Filosofia, a Etica e a Religido. Esta linha orientara as investigacoes para os
conteudos das midias impressas, eletronicas e digitais e sua influéncia na formacao de valores,

do senso critico e do compromisso social e ecoldégico do homem contemporaneo.

4.2 - LINHAS DE PESQUISA ESPECIFICAS POR CURSO

4.2.1. JORNALISMO

Linha especifica 1: Jornalismo e Tecnologia

Estudo e producdo de contetdo no jornalismo contemporaneo, privilegiando novas midias e
tecnologias digitais. Webdocumentario e jornalismo multimidia: interfaces e dialogos.
Articulacdo entre teoria e pratica: teorias do jornalismo aplicadas a analise de produtos
jornalisticos. Enfase nas transformacdes e inovacdes decorrentes da disseminacdo de novas

tecnologias da informagéo e da comunicacao.

Linha especifica 2: Processos e politicas editoriais

Estudos relacionados a produtos jornalisticos, tanto no que concerne as politicas editoriais das
empresas, quanto as rotinas e aos processos produtivos da noticia. Analise dos processos de
difusdo e recep¢do da informagdo no universo midiatico, sob a perspectiva dos valores da
cidadania, ética e interesse publico. Empreendedorismo e modelos gestdo no mercado

jornalistico.

Linha especifica 3: Jornalismo e Sociedade
Estudo do jornalismo como ferramenta social, seu uso por parte de movimentos organizados e
0 estudo dentro da cultura das midias. Investigacdo de manifestacdes do jornalismo como

processo historico, politico e econdmico, como prética social, mediagdo cultural, discurso e
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conhecimento. Estudo das multiplas interfaces sociais da comunicagdo, convertendo-se em area
decisiva para a compreenséo da sociedade de seus agentes culturais e das condigdes sociais de

producdo simbolica.

Linha especifica 4: assessoria de Imprensa e Comunicacdo Organizacional

O jornalismo e a fronteira com as Relagdes Publicas, cultura organizacional e assessoria. Estudo
das politicas e estratégias de comunicagdo no setor publico, privado e ndo-governamental sob
o0 ponto de vista da filosofia da comunicacdo integrada, considerando os modelos de
comunicacdo administrativa, interna, institucional e mercadolégica respeitando os principios

da ética e responsabilidade social.

Linha especifica 5: Narrativas Jornalisticas

Estudo de relatos, elaboracdo de perfil e a fronteira entre o jornalismo e a literatura.
Investigacdo de novos formatos, linguagens e design tanto no ambito das organizacgoes
midiaticas como no de experiéncias alternativas de producéo, circulacéo e recepcdo de noticias
e narrativas de histérias ndo-ficcionais. Andlise dos vetores da producdo da narrativa
jornalistica e dos fundamentos metodolégicos da captacdo das informacdes e das estruturas que
atuam na reconstrucao dos fatos percebidos e na sua expressividade.

4.2.2. PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Linha especifica 1: Estratégias de marketing promocional, digital e andlise de
comportamento de compra e consumo

Estudo dos processos e estratégias de comunicacdo publicitaria e mercadologica nas
organizac@es publicas, privadas e do terceiro setor. Analise e reflexdes sobre as Estratégias de
Marketing com aprofundamento nas préaticas de consumo que envolvam ac¢Bes promocionais e
digitais na comunicagdo mercadoldgica que estejam alinhadas com o comportamento do

consumidor contemporaneo.

Linha especifica 2: Estratégias de marketing contemporaneo e estudos da comunicagéo

Estudos relacionados 0s temas contemporaneos, nas vertentes comunicacdo integrada,
marketing esportivo, marketing verde, marketing social, marketing institucional e areas de
servigos e varejo. Os desdobramentos com agdes massivas e/ou digitais. Analises e pesquisas

da comunica¢do com as interfaces entre propaganda e semidtica, ciéncias sociais e ética,
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quer sejaem campanhas j& realizadas, quer seja em processos existentes e passiveis de

renovagéo.

Linha especifica 3: Publicidade e artes: construgio de marca, criagdo, midia e evolugo histérica
Estudos das esferas de gestdo de marca (branding); producdo e processos da criagcdo
publicitéria, analises das diferentes linguagens e estéticas; fundamentos e planejamento de

midia; além de aspectos da trajetoria histdrica da publicidade e propaganda.

Linha especifica 4: Comunicacdo mercadologica: estudos éticos, sociais e filosoficos.

Estudos e producdo teorica inter e transdisciplinar das interfaces sociais e das praticas de
comunicacdo mercadoldgica entre organizacdes e seus stakeholders por meio da anélise de
correntes tedricas da comunicacdo. Correlacdo e investigacdo de sua estrutura logica e
implicacdes entre os fundamentos tedricos e as estruturas éticas, sociais e filoséficas.

Epistemologia, teorias e metodologia da comunicacéo e do marketing.

4.2.3. RADIO TV E INTERNET

Linha especifica 1: Préticas investigativas em producéo de ficcdo em audio e audiovisual
Estudo das narrativas e linguagens sonoras e audiovisuais. Géneros e formatos ficcionais para
Radio, TV, Internet e novas midias. Estudo da viabilidade técnica e comercial. Producéo
experimental de novos géneros e formatos ficcionais para a veiculagdo em emissoras de Radio,

canais de TV e portais de internet.

Linha especifica 2: Praticas investigativas em roteiro e planejamento de producédo em
radio, TV e internet

Estudo e desenvolvimento dos diferentes tipos de roteiro. Planejamento de producdo de
programas para radio, televiséo e internet. Desenvolvimento de novas linguagens e formatos.
Estudo e producdo dos programas para a veiculacdo em canais de TV, emissoras de radio e

portais de internet.

Linha especifica 3: Praticas investigativas em planejamento e producdo documentarios e
formatos similares.

Estudo e desenvolvimento de documentarios e narrativas sonoras e audiovisuais de fatos do
cotidiano, acontecimentos passados, presentes ou tendéncias para o futuro. Praticas de

investigacdo e producdo de narrativas documentais. Estudo da inter-relacdo entre
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documentérios e outros géneros. Roteiro e planejamento de producdo para documentérios e

produgdes similares.

Linha especifica 4: Producao audiovisual interativa, transmidia e para internet.

Estudo de linguagem, géneros e formatos de produtos sonoros, audiovisuais e de internet que
explorem e investiguem as caracteristicas da interatividade, da transmidia e do potencial
comunicacional da internet. Producao experimental de audio ou audiovisual para Internet e

novas midias.

4.2.4. RELACOES PUBLICAS

Linha especifica 1: Relagdes Publicas: planejamento da comunicagdo organizacional
integrada

Dialoga diretamente com o “Planejamento da Comunicagdo Organizacional Integrada”, que
orienta o conjunto das atividades de Rela¢bes Publicas, indicando como aspecto central o
conceito de comunicacdo integrada, fundamental para a histéria, as teorias e as praticas

académicas na area.

Linha especifica 2: Rela¢6es Publicas: politicas e estratégias

As relaces publicas como atividade académica e profissional, no Brasil, tém relevante atuagdo
na construcdo de arcabougo conceitual e de préaticas profissionais voltadas para a reflexdo
acerca das relacBes politicas e das estratégias adotadas pelos diferentes segmentos
organizacionais. A linha busca refletir e produzir conhecimento tendo como parametros tanto
as atividades desenvolvidas quanto as reflexdes significativas produzidas como parte das

atividades de Relacgdes Publicas no Brasil.

Linha especifica 3: Rela¢fes Publicas: historia e teorias
Como profissdo, Relacbes Publicas tem presenca no pais hd 100 anos. Como atividade
académica, ha 60 anos. Esta linha propde refletir sobre a constru¢do do campo de estudos e sua

relacdo com as praticas profissionais do mundo do trabalho.

Linha especifica 4: RelacGes Publicas: interfaces com primeiro, segundo e terceiro setores
E tradicdo na area de RelacBes Publicas estabelecer distingdo entre os segmentos
organizacionais que atuam na sociedade — esferas governamentais, que conformam o setor

publico; setor privado, do qual fazem parte empresas que visam lucro e organizagdes ndo
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governamentais, orientadas para aspectos da vida social e politica e acesso a cidadania.
A linha acolhe reflexdes acerca das relagbes que se estabelecem com os publicos que se

relacionam com organizacdes desses setores.

5. DAS ETAPAS, PROJETO DE PESQUISA E ORIENTAQAO
Art. 8° - A realizacdo do Trabalho de Conclus&o de Curso se dard em trés etapas, concomitante
aos trés ultimos semestres (sexto, sétimo e oitavo) dos cursos de Jornalismo; Publicidade e
Propaganda; Radio, TV e Internet e Rela¢bes Publicas, vinculado a disciplinas especificas de
cada semestre.
§ 1° - A aprovacdo na primeira etapa é pré-requisito para cursar a segunda e a aprovacado da
segunda pré-requisito para cursar a terceira etapa, a saber:
a. Etapa I, no sexto semestre, vinculada a disciplina de “Pesquisa e Elaboracdo de
Projetos”,
b. Etapa Il, no sétimo semestre, vinculada as disciplinas “Producdo de Trabalho de
Conclusdo de Curso I”.
c. Etapa Ill, no oitavo semestre, vinculada as disciplinas “Produgdo de Trabalho de

Concluséo de Curso I1”.

Art9 - Nas etapas I, Il e Il do Trabalho de Conclusdo de Curso deve constar a seguinte

estruturacdo de projeto, acrescida de suas especificidades em cada etapa.

I - Projeto da Pesquisa contendo: Introducéo; Justificativa; Descricdo dos Objetivos,
Objetivo Geral e Especificos; Problematizacéo e Hipotese; Quadro Teorico; Metodologia;
Referéncias Bibliogréaficas e Cronograma de Atividades.

a - Introducéao: objeto da pesquisa e tema com justificativa. Apresentacdo da delimitacéo e
abordagem tematica, indicacdo de suas principais referéncias conceituais, finalidades e
justificativa. Esta apresentacdo deve destacar os principais topicos do trabalho, objetivando

situar tema, modalidades e Linha de Pratica Investigativa.

b - Justificativa: exposi¢édo da relevancia do problema. Apresentacéo de projetos semelhantes
ja desenvolvidos e o diferencial deste Projeto. Apresentacdo do alcance do projeto, relevancia

e originalidade em relagdo a &rea especifica de formacao.

¢ - Descricao dos objetivos:
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- Objetivo Geral: o objetivo geral esta relacionado ao resultado (teérico e prético) mais
abrangente para o qual o projeto pretende contribuir. O objetivo estd relacionado ao
problema/questdo que motivou a realizacao do trabalho.

- Objetivos Especificos: deve definir exatamente o0 que se espera atingir até o final do trabalho.

Inclui também os produtos que se espera gerar com a execugdo do trabalho.

d — Problematizacéo e hipdtese:

- Problema é um questionamento, tedrico ou préatico, no conhecimento de alguma coisa de real
importancia, para a qual se deve encontrar uma solugé&o.

- As hipdteses séo respostas provisorias a questdo central ou ao problema da pesquisa. Seu
desafio, durante a execucdo da pratica investigativa, sera o de verificar a validade das suas
“respostas provisorias”, seja para confirma-las ou para refuta-las. A(s) hipotese(s) deve(m) ser

formulada(s) de forma afirmativa.

e - Quadro teorico: apresentacdo da insercdo do projeto dentro das pesquisas existentes e
revisao da bibliografia fundamental. Fundamentacéo tedrica da pratica investigativa, defini¢ao

dos conceitos empregados.

f - Metodologia: explicitacdo dos métodos e técnicas de investigacdo tematica, abordagem e
producdo pratica. E o caminho tragcado para atingir os objetivos do projeto. Deve-se elaborar
um conjunto de procedimentos que, articulados numa sequéncia logica, permitam atingir os

objetivos preestabelecidos pelo projeto.

g — Referéncias Bibliograficas: trata-se de uma lista em ordem alfabética das obras que foram
consultadas e podem vir a ser aproveitadas para o desenvolvimento da pesquisa. Para
referenciar corretamente tais publicagdes, devem ser seguidas as normas da Associacao
Brasileira de Normas Técnicas (ABNT) conforme Manual de Normas Técnicas Para Trabalhos
Académicos - FAPCOM.

h — Cronograma de atividades: plano de execuc¢éo das atividades descritas na metodologia do
projeto. E mais fécil elaborar este plano na forma de um quadro, mostrando as semanas nas
quais se pretende executar cada atividade, contemplando a Etapa Il (sétimo semestre) e Etapa
I11 (oitavo semestre).
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Art. 10- A redacdo do Trabalho de Conclusdo de Curso segue as normas técnicas estabelecidas
no Manual de Normas Técnicas para trabalhos académicos — FAPCOM: DALBERIO, Maria
Célia; DALBERIO, Oswaldo. Metodologia Cientifica: desafios e caminhos. Sdo Paulo: Paulus,
2016.

Art. 11 — No caso de reprovacdo o aluno devera se matricular na DP da(s) disciplina(s)
especifica(s) referente a cada etapa, de acordo com os prazos estipulados em calendario

académico para o semestre seguinte.

Art. 12 - O professor orientador de Trabalhos de Conclusdo de Curso devera atender aos
seguintes requisitos:
a - Ser Mestre ou Doutor (para casos de monografia);
b - Possuir producdo e participacdo em congressos, seminarios, simp6sios, encontros das areas
especificas nos Gltimos trés anos;
c - Ter ao menos seis meses de vinculo institucional a FAPCOM,;
d - Estar vinculado a uma das trés linhas de praticas investigativas da FAPCOM e a alguma das
Linha Especificas dos cursos.

Paragrafo tnico: O professor orientador de Trabalhos de Conclusdo de Curso devera
atender as especificidades, caracteristicas, objetivos de cada producao e produtos dos cursos de

graduacao.

5.1. DA CARGA HORARIA COMPLEMENTAR DE TCC

Art.13 - A partir do 6° semestre, os alunos deverdo cumprir 50 (cinquenta) horas para validacéo
do TCC de acordo com o solicitado em cada curso para os componentes curriculares Trabalho
de Concluséo de Curso |, Trabalho de Concluséo de Curso |1, Trabalho de Conclusdo de Curso

111, a saber:

I JORNALISMO:
Etapa | (6° semestre): producdo e entrega de um projeto de pesquisa com definigdo do tema,
objetivos, problema, hipotese e metodologia, com referencial tedrico minimo de trés paginas,
para a realizacdo de um artigo cientifico ao longo das etapas posteriores. Desenvolvimento de
um diario de campo — individual ou em grupo — com as atividades desenvolvidas para o TCC

durante o sexto semestre.
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Etapa Il (7° semestre): pesquisa e entrega de referencial tedrico para a continuidade do
desenvolvimento do artigo cientifico, com um minimo de 4 paginas. Desenvolvimento de um
diario de campo — individual ou em grupo — com as atividades desenvolvidas para o0 TCC
durante o sétimo semestre.

Etapa 111 (8° semestre): producéo e entrega de artigo cientifico de 10 paginas, com recorte de
acordo com atematica do TCC, dentro das normas técnicas estabelecidas pela ABNT, presentes
no Manual de Normas Técnicas Para Trabalhos Académicos — FAPCOM (DALBERIO, Maria
Célia; DALBERIO, Oswaldo. Metodologia Cientifica: desafios e caminhos. Sdo Paulo: Paulus,
2016). Desenvolvimento de um diario de campo — individual ou em grupo — com as atividades
desenvolvidas para o0 TCC durante o sétimo semestre.

1. PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Etapa | (6° semestre): producdo e entrega de uma pesquisa exploratéria desk reserch ou
pesquisa de dados secundarios por meio da coleta e uso de informacdes ja publicadas e
disponiveis acerca do produto/ servigo/ cliente ou tema.

Etapa Il (7° semestre): producéo e entrega de relatorio de pesquisa de campo

Etapa 111 (8° semestre): producdo e entrega de artigo cientifico de até 15 paginas com recorte
de acordo com a temética do TCC dentro das normas técnicas estabelecidas pela ABNT,
presentes no Manual de Normas Técnicas Para Trabalhos Académicos — FAPCOM
(DALBERIO, Maria Célia; DALBERIO, Oswaldo. Metodologia Cientifica: desafios e

caminhos. Sdo Paulo: Paulus, 2016).

1. RADIO, TELEVISAO E INTERNET
Etapa | (6° semestre) e Etapa Il (7° Semestre): producéo e entrega de um diario de producéo,
no qual conste as tarefas desenvolvidas, as datas de inicio e fim e um resumo de cada tarefa
desempenhada pelos integrantes do grupo.
Etapa 11 (8° semestre): producéo e entrega de artigo cientifico de até 10 paginas com sintese
do TCC, escrito dentro das normas técnicas estabelecidas pela ABNT, presentes no Manual de

Normas Técnicas Para Trabalhos Académicos — FAPCOM.
IV. RELACOES PUBLICAS

Etapa | (6° semestre): producdo e entrega de pesquisa bibliografica contemplando as principais
areas de abrangéncia do TCC, compondo o referencial tedrico que orienta o projeto, com analise
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acerca das contribuicbes das obras apresentadas para a realizagdo do trabalho nas etapas
posteriores.

Etapa Il (7° semestre): plano geral de pesquisa em andamento. Projeto Experimental: destacar
informacdes do briefing do cliente e macroambiente. Monografia, relatar os principais avancos
do projeto, com foco na estrutura do trabalho a ser apresentada a banca de qualificag&o.

Etapa 111 (8° semestre): producdo e entrega de artigo cientifico de até 15 paginas, com recorte
de acordo com a temética do TCC, dentro das normas técnicas estabelecidas pela ABNT,
presentes no Manual de Normas Técnicas Para Trabalhos Académicos — FAPCOM
(DALBERIO, Maria Célia; DALBERIO, Oswaldo. Metodologia Cientifica: desafios e
caminhos. S&o Paulo: Paulus, 2016)

6. DA MONOGRAFIA: CONCEITO E SUAS ETAPAS
Art. 14 - A Monografia é um trabalho de pratica investigativa que pressupde a aplicacdo de
metodologias, do aparato conceitual e tedrico ante ao tema escolhido e relacionado ao curso no

qual o estudante esteja matriculado, resultando em texto académico.

Art. 15 - Em todas as suas etapas, a Monografia devera ser realizada individualmente.

Art. 16 - Na Etapa I, no sexto semestre, 0 aluno devera desenvolver o Pré-Projeto de
Monografia na disciplina de “Pesquisa e Elaboracdo de Projetos”, contendo o0s itens
mencionados no Art. 9 mais as atividades referentes a validacao das 50 horas do TCC conforme

§ 1° - A continuidade da produgdo da Monografia se dard de acordo com a aprovacao do
Pré-Projeto em avaliagéo da disciplina de “Pesquisa e Elaboracido de Projetos” no 6° semestre,
quando ao seu final serd feita a inscri¢do para a proxima etapa para escolha e atribuicdo de

orientador de acordo com as linhas e Linha Especificas

6.1. Da orientagdo da Monografia
Art. 17 - Apds a definigdo do orientador, fica este responsavel pelo desenvolvimento de plano
de trabalho e o cronograma das atividades do aluno para o cumprimento dos prazos de
elaboragdo da Monografia.

§ 1°— E responsabilidade do orientador o acompanhamento do desenvolvimento do projeto
monografico e a avaliagdo nas etapas Il e 111, bem como a indicacdo da bibliografia.

§ 2° - Cabe ao orientador atender presencialmente e semanalmente seus alunos, em horarios

que fixar, de acordo com calendario aprovado pela coordenacéo de curso.
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§ 3°- O orientador devera enviar ao coordenador do curso um relatorio mensal, informando
sobre 0 acompanhamento das atividades do orientando, assinado por ambos (orientador e aluno)
e vistado pelo coordenador.

8 4° - No relatério mensal o orientador deve indicar presenca ou auséncia nas orientagoes,
que serao langadas nos Componentes Curriculares “Projeto Experimental I’ e “Seminario de
Pesquisa e Elaboracdo de Projetos em Comunicacao” (etapa II) e “Projeto Experimental 11 e

“Producdo de Projeto Experimental” (etapa III).

Art. 18 - O orientador sera responsavel pelas atividades concernentes a Monografia que o aluno
devera cumprir no penultimo e Gltimo semestre, respectivamente.

Paragrafo unico — Nao se excluindo outras atividades estabelecidas pelo orientador,
para o real cumprimento do disposto no caput acima, o aluno devera:
a) efetuar leitura sistematica da bibliografia indicada;
b) elaborar dissertacdo monografica sobre o tema escolhido, contemplando as normas previstas

pela ABNT, conforme Manual de Normas Técnicas para Trabalhos Académicos - FAPCOM.

Art. 19 — Compete ao orientador, tanto na segunda quanto na terceira etapa, definir se a

monografia atingiu os requisitos necessarios para ser ou ndo ser apresentada em banca.

6.2. Da Banca de Qualificacdo — Etapa I
Art. 20-Para essa etapa, a Monografia deverd obedecer ao limite minimo de 20 (vinte) e

maximo de 70 (setenta) paginas, incluindo anexos e apéndices.

Art. 21 - Ao final do penultimo semestre dos cursos, para analise do resultado das atividades
realizadas, o aluno deverd efetuar apresentacdo em banca, em data prevista no calendario
académico da FAPCOM, cuja responsabilidade fundamental € emitir parecer sobre o trabalho,
tecendo colaboracgdes e consideracgdes sobre 0s aspectos positivos e negativos do mesmo.

§ 1° - A Coordenagéo do Curso, em conjunto com o orientador, nomeara a banca de
qualificagdo a qual, obrigatoriamente, contara com a presenca do professor-orientador e de mais
dois professores da FAPCOM.

8§ 2° - Deverdo ser entregues na Secretaria da FAPCOM, junto com ficha de deposito
(ANEXO 1) 03 (trés) copias impressas desta etapa parcial concluida, encadernadas em
espiral, em envelope fechado, no prazo fixado no calendario académico. As clpias serdo
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encaminhadas para 0s membros da banca pelo coordenador do curso, obedecendo-se a estrutura
estabelecida no art.9 desse regulamento, acrescido de:

I — Um capitulo da monografia produzido.

Il — Projecdo de sumario: os capitulos da monografia acompanhados de suas respectivas
sinopses.

Art. 22 - Os membros da banca de qualificagdo tém como funcdo avaliar e dar sugestdes quanto
a pertinéncia e viabilidade do projeto, observando os elementos essenciais, a coeréncia da
proposta diante do tema e da bibliografia, e o desenvolvimento do cronograma, conforme
prescrito no artigo anterior.

§ 1 - A apresentacdo sera realizada em data definida pela coordenacdo e publicada com
antecedéncia, conforme calendario académico, em evento ndo aberto ao publico. Casos omissos
poderdo ser decididos entre o(a) orientando(a) e o(a) orientador(a).

82 — O orientador e os avaliadores emitirdo parecer e nota de 0 (zero) a 10 (dez) de
acordo com a Ficha de Avaliacdo da Banca de Qualificagdo, contendo as observagdes dos

examinadores. A nota final serd a média das notas dos dois avaliadores e do orientador.

Art. 23 - O cumprimento integral desta etapa, uma vez avaliada pelo orientador e pelos
componentes da banca, implicaré a aprovacgdo do aluno na disciplina Producdo do Trabalho de
Concluséo de Curso | requisito obrigatdrio para que o aluno prossiga para a Etapa IlI.

§ 1° — A avaliacéo realizada pela Banca de Qualificacdo do Projeto de Monografia tera
nota de O (zero) a 10 (dez). O trabalho com média de 0 (zero) a 5,5 (cinco e meio) estara
reprovado, de 6 (seis) a 10 (dez), o trabalho estara aprovado. No caso de reprovacgdo, o aluno
devera cursar a Etapa 11 no semestre seguinte.

8§ 2 No caso de reprovacdo, o aluno deverd se matricular na DP da disciplina referente
ao desenvolvimento do TCC no 7° semestre (Produgéo de Trabalho de Conclusdo de Curso),
obrigando o aluno a refazer o Projeto de acordo com os prazos estipulados em calendario
académico para inscri¢do na secretaria. Nesse caso, o0 aluno deve preencher a ficha de inscrigéo
no TCC para formalizar a necessidade de orientacdo e submeter-se a realizacdo da Etapa Il

novamente.
6.3. Da Banca Examinadora - Etapa 111

Art. 24 - Os trabalhos deverdo obedecer ao limite minimo de 50 (cinquenta) e maximo de 150

(cento e cinguenta) paginas, incluindo anexos e apéndices.
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Art. 25 - A monografia, na Etapa Ill, sera apresentada, no final do Gltimo semestre do curso,
pelo aluno perante banca examinadora, composta por dois professores, podendo um ser
convidado externo, designados pela Coordenacéo e pelo Orientador, que a presidira.

8§ 1° - Deverdo ser entregues na Secretaria da FAPCOM junto com ficha de deposito
ANEXO | 03 (trés) copias impressas do trabalho, encadernadas em espiral, em envelope
fechado, obedecendo as regras da ABNT, no prazo fixado no calendario académico, as quais
serdo encaminhadas para 0os membros da banca pelo coordenador do curso; 01 (uma) cépia
digitalizada em meio digital (CD) e, ainda, 01 (uma) cdpia devidamente encadernada
(lombada quadrada) em capa dura na cor vermelha (para os cursos de Comunicacao),
para encaminhamento posterior a biblioteca, caso seja aprovado em Banca com nota igual ou
superior a 9 (nove).

§ 2° - O arquivamento da copia do trabalho junto a biblioteca da FAPCOM esté atrelado
a sua qualidade de contetdo e apresentacdo, ficando essa decisdo aos cuidados da banca
examinadora.

§ 3° - E da responsabilidade do professor-orientador a decisdo de submeter seu
orientando a Banca Examinadora, devendo, em caso negativo, o aluno ficar reprovado em
“Trabalho de Conclusédo de Curso II” e “Producéo de Trabalho de Concluséo de Curso 11, de
acordo com o Art. 12.

§ 4° - A coordenacdo do curso, em conjunto com o orientador, nomeara 0s componentes
da banca final a qual, obrigatoriamente, contara com a presenca do professor-orientador e de
mais dois arguidores, podendo um integrante ser docente da FAPCOM e outro docente ou
profissional externo a instituicdo (com a ciéncia e a autorizacdo da coordenacdo), com pelo
menos especializa¢do ou notorio saber e experiéncia profissional na area..

§ 5° - Os examinadores da banca final (Etapa Ill) devem ter acesso as informagGes
discutidas pelos integrantes da banca de qualificacdo (Etapa Il), documentadas na Ficha de
Avaliacéo.

8 6°- A apresentacgdo sera realizada em data definida pela coordenacéo e publicada com
antecedéncia, conforme calendario académico, em evento publico, devendo durar no maximo
01 (uma) hora.

8 7° - Antes da apresentacdo do aluno, os trabalhos da banca serdo iniciados pelo seu
presidente (professor orientador), passando-se a palavra para a arguicdo de um dos
examinadores, seguida da réplica do aluno. O mesmo procedimento sera repetido com o outro

examinador. Cada uma das partes devera ter 20 (vinte) minutos para suas consideragdes.
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8§ 8° - Ao orientador, presidente da banca, ndo compete qualquer tipo de comentério ou
resposta quanto ao processo de arguicdo, além da abertura, controle do tempo, encaminhamento
de arguicao para os examinadores e encerramento dos trabalhos. N&o deve, portanto, responder,
justificar ou emitir qualquer palavra em nome do aluno (a). Apenas fara a conclusédo no final.

8§ 9° - Seré considerado aprovado o aluno que atender satisfatoriamente aos quesitos de
redacao académica e arguicdo oral. A avaliacdo do TCC terd nota de O (zero) a 10 (dez). A nota
final sera a média das notas dos dois avaliadores e do orientador. O trabalho com média de 0
(zero) a 5,5 (cinco e meio) estara reprovado, de 6 (seis) a 8,5 (oito e meio) estara aprovado, mas
ndo serd indicado para integrar o Acervo da Biblioteca da FAPCOM, de 9 (nove) a 10 (dez) o
trabalho estard aprovado e serd indicado para arquivamento na Biblioteca da FAPCOM. No
caso de reprovacdo, o aluno devera cursar a Etapa 111 no semestre seguinte.

8 10° - No caso de reprovagdo o aluno deverd se matricular na DP da disciplina
referentes ao desenvolvimento do TCC no 8° semestre (Producao do Trabalho de Concluséo do
Curso 1), obedecendo aos prazos estipulados em calendario académico para inscricdo na
secretaria. A atribuicdo de orientador sera feita pela Coordenacéo.

8 11 - A ndo aprovacdo da banca examinadora implicard em reprovagdo na disciplina
Producéo do Trabalho de Concluséo do Curso Il (Etapa I11), obrigando o aluno a matricular-se
na disciplina citada, a refazer a Monografia e submeter-se a uma nova apresentacéo, em prazo
fixado pela Institui¢do, conforme calendéario académico.

812 - Cabe ao orientador, fornecer a quem solicitar declaracdo de presenga como ouvinte

na apresentacdo da Banca Final, conforme ANEXO Il

7. DO PROJETO EXPERIMENTAL (PEX): CONCEITO E SUAS ETAPAS
Art. 26 - Em todas as suas etapas de elaboracdo, o Projeto Experimental (PEX) devera ser
realizado em grupo, de no minimo 2 (dois) e no maximo 5 (cinco) alunos. Casos omissos

deverdo ser encaminhados com justificativa plausivel ao coordenador do curso para solugéo.

Art. 27 - Na Etapa I, no sexto semestre, o grupo devera desenvolver o Pré-Projeto de TCC na
disciplina “Pesquisa e Elaboracdo de Projetos”, mais as atividades referentes a validacéo das
50 horas do TCC de acordo com o Art. 9
§ 1° - A continuidade da producéo do Projeto Experimental se dara de acordo com a
aprovacdo do Pré-Projeto em avaliacdo da disciplina “ Pesquisa e Elaboracao de Projetos”,
quando ao seu final sera feita a inscricdo e escolha do orientador, de acordo com as linhas e

linhas especificas para a proxima etapa, quando se atribuird um orientador.
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§ 24° - No caso de reprovagdo, o aluno deverd se matricular na DP da disciplina
“Pesquisa e Elaboragéo de Projetos”, obrigando o aluno a refazer o Pré-Projeto de acordo com
0s prazos estipulados em calendario académico, para 0 semestre seguinte, sem poder seguir
para a Etapa Il do TCC.

7.1. Da orientacgédo do Projeto Experimental (PEX)

Art. 28 - Apos a definicao do orientador, fica este responsavel pelo desenvolvimento do plano
de trabalho e o cronograma das atividades do grupo para cumprir os prazos de elaboracdo do
Projeto Experimental.

§ 1° - E responsabilidade do orientador o acompanhamento do desenvolvimento do
projeto nas etapas Il e 11, bem como a indicacdo da bibliografia.

§ 2° - Cabe ao orientador atender presencialmente e semanalmente seus alunos, em
horéarios que se considerar mais conveniente, de acordo com calendario aprovado pela
coordenacao de curso.

8§ 3° - O orientador devera enviar & Coordenacéo de Curso relatério mensal (ANEXO
I1) com o acompanhamento das atividades dos orientandos, conforme o dos elementos
essenciais do Projeto, assinado pelo orientador e pelos alunos e vistado pelo Coordenador
do Curso.

§ 4° - No relatério mensal o orientador deve indicar presenca ou auséncia nas
orientacdes, que serdo consideradas para validacdo dos Componentes Curriculares
“Trabalho de Conclusédo de Curso 17 (etapa Il) ¢ “Trabalho de Conclusdo de Curso II” e

“Trabalho de Conclusao de Curso 111" (etapa III) e na avaliagdo das etapas do Trabalho.

Art. 29 - O orientador sera responsavel pelas atividades concernentes ao Projeto Experimental
(PEX) que o grupo deverd cumprir no penultimo e ultimo e no ultimo semestre,

respectivamente.

Art. 30 - Compete ao orientador, tanto na segunda quanto na terceira etapa, definir se o Projeto

Experimental atingiu os requisitos necessarios para ser ou ndo apresentado em banca.

Art. 31 - O orientador do Projeto Experimental devera atender aos seguintes requisitos:
a - Ter experiéncia profissional na area,
b - Ser professor dos Eixos de Formagéo Especificos dos Cursos.

¢ - Adequar-se as linhas e Linha Especificas de pesquisa .
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d -Ter titulagdo minima de Especialista.
e - Estar lecionando na Instituicdo no minimo 6 (seis) meses.
8 1 - casos omissos ou divergentes devem ser decididos pela coordenagéo do curso, com

aval da pro-direcdo académica.

7.2. Da Banca de Qualificagdo — Etapa Il
Art. 32 — Para essa etapa, deverdo obedecer ao limite minimo de 20 (vinte) e maximo de 150

(cento e cinguenta) paginas, incluindo anexos e apéndices.

Art. 33 - Ao final do penudltimo semestre dos cursos, para analise do resultado das atividades
realizadas pelo grupo, os alunos deverédo efetuar apresentacdo em banca, em data prevista no
calendario académico da FAPCOM, que devera emitir parecer sobre o trabalho, tecendo
colaboracg0es e consideracdes sobre 0s aspectos positivos e negativos do mesmo.

§ 1° - A Coordenacdo de Curso, juntamente com o orientador, nomeara a banca de
qualificacdo que, obrigatoriamente, contara com a presenca do professor-orientador e de mais
dois professores da FAPCOM.

§ 2° - Deverdo ser entregues na Secretaria da FAPCOM junto com ficha de depoésito
(ANEXO 1) 03 (trés) copias impressas desta etapa parcial do projeto, encadernadas em
espiral, em envelope fechado, no prazo fixado no calendéario institucional, que serdo
encaminhadas para cada membro da banca pelo coordenador do curso, obedecendo-se a

estrutura no art. 9 e acrescido de contetido especifico de acordo com cada habilitacdo

Art. 34 - Os membros da banca de qualificagdo tém como funcdo avaliar a pertinéncia e
viabilidade do projeto, observando os elementos essenciais, a coeréncia da proposta diante do
tema/modalidade e da bibliografia, o desenvolvimento do cronograma de trabalho, conforme
prescrito no artigo anterior.

Paragrafo unico — O orientador e os avaliadores emitirdo parecer e nota de 0 (zero) a
10 (dez) de acordo com a Ficha de Avaliacdo da Banca de Qualificagcdo, contendo as

observagdes dos examinadores.
Art. 35 - O cumprimento integral desta etapa, uma vez avaliado pelo Orientador e componentes

da Banca, implicara aprovagdo dos alunos na disciplina “Produ¢ao de Trabalho de Conclusdo
de Curso I” quesito obrigatorio, para que o aluno prossiga para a Etapa Il1.
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8§ 1° - A avaliagdo tera nota de 0 (zero) a 10 (dez). A nota final sera a média das notas
dos dois avaliadores e do orientador. O trabalho com média de 0 (zero) a 5,5 (cinco e meio)
estara reprovado, de 6 (seis) a 10 (dez) o trabalho estara aprovado. No caso de reprovacao, o
aluno devera cursar a Etapa Il no semestre seguinte.

8 2 - No caso de reprovacdo, os alunos deverdo se matricular na DP da disciplina
referente ao desenvolvimento do TCC no 7° semestre (Produgéo de Trabalho de Conclusio de Curso )
obrigando os alunos a refazerem o Projeto de acordo com os prazos estipulados em calendario
académico para inscricdo na secretaria. Nesse caso, 0s alunos devem preencher a ficha de
inscricdo no TCC, para formalizar a necessidade de orientagdo e submeterem-se a realizag&o da
Etapa Il novamente.

7.3. Da Banca Examinadora — Etapa 111

Art. 36 - Os trabalhos deverdo obedecer ao limite minimo de 60 (sessenta) e maximo de 250
(duzentas e cinquenta) paginas, incluindo anexos e apéndices. Nos casos dos cursos de
Publicidade e Propaganda e de Relag¢Ges Publicas dentro da proposta de Projeto Experimental
(PEX) ndo se exige limite de paginas, devendo assim levar em consideracéo o budget do cliente
e 0 bom senso da equipe, em acordo com o orientador, para as estratégias de criacdo e de

veiculacéo.

Art. 37 - O Projeto Experimental — Etapa |11 - sera apresentado, no final do Gltimo semestre do
curso, pelo grupo, perante banca examinadora, composta por dois professores e pelo orientador,
que a presidira, com a possibilidade de um professor convidado externo, designados pela
Coordenacéo e pelo Orientador.

§1° - Deverdo ser entregues na Secretaria da FAPCOM junto com ficha de deposito
ANEXO 03 (trés) copias impressas do trabalho, encadernadas em espiral, em envelope
fechado, no prazo fixado no calendario institucional, que serdo encaminhadas para 0s
membros da banca pelo coordenador, 01 (uma) cépia digitalizada em meio digital (CD ou
DVD) e, ainda, 01 (uma) cépia devidamente encadernada (lombada quadrada) em capa
dura na cor vermelha, para encaminhamento posterior a biblioteca, quando da revisao final
do trabalho apresentado. Quanto ao contetido, deve-se obedecer a estrutura no Art. 9,
acrescida de contetdo especifico para cada habilitacéo.

§ 2° - O arquivamento da copia do trabalho junto a Biblioteca da FAPCOM esté atrelado
a sua qualidade de contetdo e apresentagdo, ficando essa decisdo aos cuidados da banca

examinadora.
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§ 3° - E de exclusiva responsabilidade do professor-orientador a decisdo de submeter
seus orientandos a Banca Examinadora, devendo, em caso negativo, os alunos ficarem
reprovados em Projeto Experimental PEX - Etapa I11.

8 4° - Na documentacdo de avaliacdo da Etapa I11 devera ser anexada a ficha de avaliagdo
da banca de qualificacdo (Etapa Il), a fim de que os examinadores possam ter acesso as
informacdes discutidas pelos integrantes da banca de qualificacao.

8 5% - A apresentacdo sera realizada em data definida pela Coordenagdo, conforme
calendario académico, em evento publico, devendo durar no maximo 01 (uma) hora.

8 6° - Antes da apresentacdo do aluno, os trabalhos da banca seréo iniciados pelo seu
presidente, passando-se a palavra para a argui¢do de um dos examinadores, seguida da réplica
do grupo. O mesmo procedimento sera repetido com o outro examinador.

8 7° - Ao orientador, presidente da banca, ndo compete qualquer tipo de comentario ou
resposta, além da abertura, controle do tempo, encaminhamento de arguicdo para 0S
examinadores e encerramento dos trabalhos. N&o deve, portanto, responder, justificar ou emitir
qualquer palavra em nome do grupo.

§ 8° - Sera considerado aprovado o grupo que atender satisfatoriamente aos quesitos de
redacdo académica, produto e arguicdo oral. A avaliacdo terd nota de O (zero) a 10 (dez). A
nota final serd a média das notas dos dois avaliadores e do orientador. O trabalho com média
de 0 (zero) a 5,5 (cinco e meio) estara reprovado, de 6 (seis) a 8,5 (oito e meio) estara aprovado,
mas ndo serd indicado para integrar o Acervo da Biblioteca da FAPCOM, de 9 (nove) a 10 (dez)
0 trabalho estard aprovado e sera indicado para integrar o acervo da Biblioteca da FAPCOM.
No caso de reprovacdo, o aluno devera cursar a Etapa Il no semestre seguinte.

8 9° - A ndo aprovacdo da banca examinadora implicara reprovacao, obrigando os
alunos a refazer o componente curricular “Producéo de Trabalho de Conclusao de Curso 11, e
deverdo ser submetidos a uma nova avaliagdo, no semestre seguinte, conforme calendario
académico.

810° - Cabe ao orientador, fornecer a quem solicitar declaracdo de presenca como

ouvinte na apresentacdo da Banca Final conforme ANEXO I11

7.4. Das condic6es de producéo

Art. 38 - Os Projetos Experimentais deverdo ser desenvolvidos nos Laboratorios e Estadios da
Faculdade Paulus de Comunicagdo ou com 0 uso de recursos proprios. Caso 0 grupo opte por
produzir utilizando a estrutura dos estidios da Fapcom, deve-se respeitar a agenda e

regulamento dos Laboratérios de Radio, TV, Fotografia, Informatica e Pés-producéo.
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Paragrafo Unico - Os custos de produgdo ficardo, exclusivamente, sob
responsabilidade do(s) aluno(s).

Art. 39 - Para a utilizacao dos estudios e laboratorios da FAPCOM, os grupos deverdo cumprir:
| — Preparacéo do roteiro de gravacgéo e edicdo, os quais deverao ser aprovados pelo orientador;
Il — Os alunos deverdo agendar a utilizacdo dos equipamentos com antecedéncia, respeitando
0s horarios de aulas nos laboratorios e estudios;

I1l — E vedado o agendamento de uma mesma atividade, por um Gnico grupo, em dias
consecutivos;

IV — O cancelamento ou ndo utilizagdo dos equipamentos no horério reservado implicard

suspensdo de uma semana para novo agendamento.

Art. 40 - Na producdo, todas as atividades devem ser executadas predominantemente pelos
integrantes do grupo, tais como locucao/narracéo, fotografia, producdo de texto e de material

gréfico, etc.

7.5. Das especificidades dos projetos experimentais por curso

7.5.1. jornalismo: especificidades do Projeto Experimental
Art. 41 - Os trabalhos na area de Jornalismo devem contemplar temas de discussdo, analise e
producdo diretamente voltados para o curso de Jornalismo (noticia, reportagem, entrevista),
sendo descartados quaisquer outros tipos de producdes como andncios publicitarios, producdes
em audio e video de dramaturgia, propaganda, entretenimento, dentre outros.
Art. 42 - Para a realizacdo do Projeto Experimental em Jornalismo, os alunos deveréo escolher
uma modalidade do conhecimento especifico da area:
I — jornalismo impresso;
Il — jornalismo em radio;
11 — jornalismo em video;
IV — livro reportagem;
V — jornalismo on line (Internet);
VI — fotojornalismo;

V11 — Plano de Comunicagdo Integrada (assessoria de imprensa)
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Art. 43 - E de natureza obrigatdria apresentar no texto do trabalho os elementos essenciais de
um projeto cientifico, os processos de producdo, com um memorial descritivo da pesquisa,

analise, planejamento, técnicas e praticas jornalisticas.

Art. 44 - Na produgdo em DVD deve constar o nome da FAPCOM e as entrevistas, na integra,
devem constar como anexo em CD ou DVD, mencionando-se sempre dia, horério e local onde

foram realizadas.

Art. 45 - Os projetos devem respeitar alguns parametros basicos do Jornalismo como:

a - Estilo: expressao do autor na constru¢do do projeto com o intuito de informar, formar e
orientar.

b - Linguagem: conceitos basicos do jornalismo como simplicidade, sintese, precisao e revisao
na formulacdo do contetdo, buscando maior aproximagado com seu publico.

¢ - Estrutura: formatacdo e adequacdo da matéria em relacdo ao seu conteldo, publico e
modalidade, observando as normas previstas neste Regulamento.

d - Producdo e Edicdo: escolha de temas relevantes ou significativos para a sociedade, analise
de midia, selecdo de dados e fontes (fotos, citagdes, entrevistas, livros, graficos, materiais de
arquivos, etc.), apuracao, redacao e edicdo do trabalho final.

Do jornalismo impresso

Art. 46 - Serdo aceitas producgdes impressas nos seguintes formatos:

I — Jornal Impresso: jornal diario, comunitario ou empresarial (minimo de 16 paginas).

Il — Revista: producgdes periddicas (semanais, quinzenais ou mensais), podendo ser de carater
geral, especifica, especializada, entre outras (minimo de 32 paginas).

111 — Livro Reportagem: cobertura ampliada de um fato e /ou personagem (minimo de 70

paginas).

Do jornalismo em radio
Art. 47 - Os trabalhos em audio devem ser apresentados em CD ou DVD, anexados ao trabalho
escrito.

8 1°— As produgdes devem ter, no minimo, 15 (quinze) minutos e; no maximo, 24 (vinte
e quatro) minutos de duragdo, podendo ser pensadas para exibi¢do em radios FM, emissoras
comerciais e educativas, Web réadios, entre outros.

8§ 2° — Serdo aceitas produgdes em Radio nos seguintes formatos:
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| — Série de Reportagens: desdobramento de fatos jornalisticos do dia a dia com relevancia no
universo social (4 reportagens de 6 minutos).

Il - Entrevistas: didlogo entre os repdrteres e as fontes, sob a forma de perguntas e respostas
(24 minutos).

111 - Documentario: produces jornalisticas tematicas que investiguem e interpretem fatos de
relevancia social, politica e/ ou cultural (24 minutos).

IV - Radiojornal: producdes que observem assuntos do cotidiano, prestacdo de servicos,
caracteristicas locais e regionais, e novas pesquisas de linguagem do género jornalistico e seus
formatos para Radio e Web Radio (24 minutos).

V - Programa de Debates: producGes com a presenca de um ou mais apresentadores e

convidados, discutindo um tema de relevancia social, politica ou cultural (24 minutos).

Do jornalismo em video
Art. 48 - Os trabalhos em audiovisual devem ser apresentados em CD ou DVD, anexados ao
trabalho escrito.

§ 1°— As producgdes devem ter, no minimo, 10 (dez) minutos e; no maximo, 24 (vinte e
quatro) minutos de duracéo, podendo ser pensadas como piloto de programa de televiséao, para
canais comerciais ou educativos, de canal aberto, de TV por assinatura, de Webtv, dentre outras.

§ 2° - Serdo aceitas produc¢des em Video nos seguintes formatos:

I - Série de Reportagens: desdobramentos de fatos jornalisticos com relevancia no universo
social (4 Reportagens de 6 minutos).

Il - Documentario: produc@es jornalisticas tematicas que investiguem e interpretem fatos de
relevancia social (24 minutos).

111 - Telejornal: produc6es que observem assuntos cotidianos, com énfase em novas linguagens
da prética jornalistica para TV e Webtv (24 minutos).

IV - Programa de Entrevistas: dialogo entre os reporteres e as fontes, sob a forma de perguntas
e respostas (24 minutos).

Do jornalismo on line (Internet)
Art. 49 - Os trabalhos, na area de Jornalismo On Line, devem ser apresentados em formato
digital, podendo utilizar texto, imagens, audio e video, contemplando as potencialidades da

Internet e das midias digitais e interativas.

Do fotojornalismo
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Art. 50 - Os trabalhos fotogréaficos devem ser apresentados em formato digital (arquivo) e
analdgico (impresso).

§ 1°- O trabalho em Fotojornalismo deve ter, no minimo, 30 fotos (P&B, cor, ou ambas,
dependendo do estilo do trabalho).

§ 2 - Serdo aceitas producdes fotograficas nos seguintes formatos:
I — Cobertura de um Evento: conjunto de imagens feitas para contar um fato, acontecimento,
evento, com vistas a serem publicadas em um veiculo jornalistico periddico.
Il — Fotos de Capa: conjunto de fotos sobre assuntos diversos, feitas com o intuito de serem
publicadas em capas de revistas.
111 — Livro Reportagem-Fotografica: cobertura ampliada de um fato e/ou personagem de

relevancia social.

Do Plano de Comunicagéo Integrada
Art. 51 - O formato deve contemplar propostas globais para os problemas de imagem/ conceito,

comunicacdo e relacionamento do cliente, apresentado em formato impresso e digital.

7.5.2. Publicidade e Propaganda: especificidades do Projeto Experimental

Art. 52 — Para os projetos Experimentais devera ser utilizado caso real de organizagdo do 1°, 2°

ou 3° setor, como objeto de estudo para formulacdo de plano de comunica¢do com o mercado.

Art. 53 - Sdo objetivos especificos do Projeto Experimental em Publicidade e Propaganda
(PEX):

I - Proporcionar ao aluno uma visao préatica do processo da comunicagdo com o0 mercado, com
grande aprofundamento no campo do marketing, na solucdo de um problema de comunicagéo
de mercado;

Il - Estimular a visao gerencial, com énfase na orientacao para resultados, raciocinio estratégico
e capacidade de tomar decisdes a base de dados e opinides de especialistas das areas envolvidas;
11 - Valorizar as sugestfes e propostas para implementagdes e modificagbes no campo
operacional do marketing, desde que embasadas e justificadas, segundo o objetivo geral
(estratégico) da empresa;

IV - Estimular a busca de solugdes novas e eficientes para os problemas de comunicagdo com
0 mercado, premiando a inovagdo e 0 pensamento criativo, tanto na elaboragdo quanto na

viabilizacao destas ac¢Oes, apresentadas em plano descritivo e em pecas (layouts).
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Art. 54 - Os contetidos bésicos esperados séo estabelecidos de acordo com o tipo de negocio a

ser analisado, levando em consideracdo as condi¢cdes do ambiente de negdcios que o envolve.

Art. 55 - E esperado, qualquer que seja a estrutura efetivamente adotada para cada Projeto
Experimental em Publicidade e Propaganda, que suas partes sejam organizadas e descritas de
forma a fazer a conexao entre uma base tedrica, sempre com referéncias bibliograficas e sua

aplicacdo ao negdcio estudado e ao diagndstico elaborado em forma de campanha publicitaria.

Art. 56 - A campanha pode ter o objetivo de promover e/ou de divulgar institucionalmente, de
vender produtos e servicos, de posicionar marca e de informar acdes de interesse coletivo
(educacéo, saude, ecologia, etc.). Durante a elaboracdo do projeto, o grupo devera utilizar
conceitos ja aprendidos durante o curso, tais como:

I - Fundamentos de administracéo e estratégia empresarial na elabora¢do de uma agéncia de
publicidade;

Il - Fundamentos de marketing;

111 - Pesquisa de mercado;

IV - Psicologia do consumidor;

V - Fundamentos econémicos, financeiros e de métodos quantitativos;

VI - Gestdo de marcas, produtos e/ou servicos;

V11 — Desenvolvimento de novos produtos;

V111 - Comunicacéo integrada de marketing; e,

IX - Criacdo, redacdo, producéo e planejamento de midia.

Dos Planos
Art. 57 — Os trabalhos do Projeto Experimental de Publicidade e Propaganda (PEX) poderédo
ser desenvolvidos nas seguintes areas:
I - Comunicacdo Integrada;
Il - Marcas, Produtos e Servicos;
111 - Criacéo;
IV - Midias tradicionais e novas.
8 1° - Os projetos diferenciam-se fundamentalmente na composic¢ao de seus planos de
acao.
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§ 2° - O grupo deverd buscar qual sera a melhor definicdo de foco para o Projeto
Experimental, baseado no diagnostico elaborado pelo grupo.

8§ 3° - Os projetos de Criacdo; Comunicacdo Integrada; e Marcas, Produtos e Servicos
Midias Tradicionais e Novas devem ser elaborados a partir da definicdo (baseada no
diagndstico) de um problema ou oportunidade relevante para a empresa que possa Ser
encaminhado para uma solucéo eficaz na &rea escolhida com a estratégia tracada pelo grupo.

§ 4° - O oferecimento de uma solugéo em Criagéo deve se dar para uma empresa cujo
ambiente de negdcios permita que o problema ou a oportunidade seja tratado de maneira efetiva
(em alguns casos exclusivamente) por uma campanha de comunicacgéo de alto impacto criativo.

8 5° - O mesmo deve acontecer com o0s projetos de Comunicacéo Integrada; de Marcas,
Produtos e Servicos; e de Midias Tradicionais e Novas cujas solucbes oferecidas devem
contemplar uma solucdo completa e eficaz para o problema ou oportunidade destacados do

diagndstico.

Art. 58 — O formato deve contemplar propostas globais, para os problemas de marketing e de
comunicacdo da empresa—objeto, obedecendo a estrutura definida no artigo 9 deste
regulamento.

81° Os Planos Gerais de Publicidade e Propaganda e Comunicacdo visam uma solucéo
para os problemas de marketing e de comunicacao da empresa-objeto.

§ 2° - Os Planos Gerais de Comunicacgdo sdo planos que abordam uma solucéo geral

(visdo completa) aos aspectos abordados no diagndstico da empresa.

Art. 59 — Na Etapa Il é obrigatoria a Analise do Ambiente de Negocios de acordo com o0s itens

exigidos abaixo mais a producdo e entrega do relatorio de pesquisa de campo conforme art.13:

Introducéo Apresentacdo da agéncia e de seus integrantes identidade visual

Briefing Roteiro de informagbes adaptado da Comissdo de
Planejamento do Grupo de Atendimento da Associagédo
Brasileira de Anunciantes (ABA)

Ambiente Apresentacdo e analise dos aspectos mais importantes do meio
- Macroambiente onde a empresa esta inserida.
- Econbmico

- Social-cultural

- Politico-legal
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- Tecnoldgico
- Demogréfico
- Fisico-natural

- Outros aspectos relacionados ao tema

- Microambiente

Interno

Caracterizacdo da Empresa de do produto

- Missdo, Visédo e Valores da empresa

- Caracterizacdo da empresa (Historico, localizacdo das
operacdes, histérico de faturamento e investimento,
investimento em eventos culturais e sociais, prémios
conquistados). Organograma da empresa.

- O produto/servico/marca (nome, histérico, segmento)

- Produto: (sabor/forma, embalagem e informacdes contidas,
evolucdo da imagem, market share) mix de produtos
comercializados, ciclo de vida.

- Preco: (preco de venda por area de atuacdo, estratégias de
preco).

- Praca: Areas de atuacio, sistema de distribuicdo, volume.

- Promocéo: Historico de investimento em comunicacdo
(promocao de vendas, merchandising e midia). Share of mind.
- Relacionada a fornecedores, distribuidores e congéneres.

- Fornecedores

- Distribuidores (Canais de distribuicao)

- Budget (investimento/verba)

- Grupos de influéncia e regulamentacao

- Microambiente
externo (mercado

alvo)

Recorte do macroambiente onde se encontra O
consumidor/usuério do beneficio ofertado pela organizagéo,
trata-se de um estudo da satisfagdo da necessidade. (N&o
confundir com publico alvo da comunicacao).

- Tamanho geral do mercado (volume e valor), principais
mercados e potencialidades

- Clientes, consumidores e usuarios.
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- Papeis de compra (iniciador, influenciador, decisor,
comprador, usuario).
- Segmentacdo (geogréfica, demogréafica, psicogréfica,

comportamental)

Analise comparativa

da concorréncia

Concorrentes diretos

-Briefing, posicionamento, produtos, portifolio e share de
mercado

- Produto (mix de produtos, embalagem, caracteristicas,
imagem)

- Precos (valores praticados, estratégias de preco, formas de
pagamento, prazos oferecidos).

- Praca (locais atendidos, canais de distribuicdo, participacéo de
vendas).

- Promocdo (principais estratégias em comunicacdo -

promocdo, merchandising, e midia). Share of mind.

Concorrentes Indiretos

- Briefing, posicionamento, produtos, portifélio e share de
mercado

- Produto (mix de produtos, embalagem, caracteristicas,
imagem)

- Precos (valores praticados, estratégias de preco, formas de
pagamento, prazos oferecidos).

- Praca (locais atendidos, canais de distribuicdo, participacdo de
vendas).

- Promocdo (principais estratégias em comunicagdo -
promocdo, merchandising, e midia). Share of mind.

- Tabela comparativa

Analise do SWOT

- Forgas da Organizacao
- Fraquezas da Organizacéo
- Ameagas do Mercado

- Oportunidades do Mercado
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Pesquisa de

marketing

Iniciar com pesquisa interna e de dados secundérios. Caso haja

necessidade de dados primérios elaborar projeto de pesquisa.
I.  Introducdo, problematizacéo

Il.  Objetivo, justificativa

I1l.  Metodologia de Pesquisa

IV.  Método de coleta de dados

V.  Calculo amostral e quantidade de entrevistados

VI. Local e duracédo da pesquisa
VII.  Tabulacdo
VIIL.  Andlise

IX.  Recomendacdes

Interpretacgéo e
Diagnostico

RecomendacBes Fechamento e conclusdo da anélise tedrica.
Indicar as conclusdes que foram extraidas da analise e que
servirdo de base para a constru¢do do projeto. Problema de
comunicacgdo. Produto ou Servico ( Que tipo de produto ou
servico nosso cliente faz? O que esse produto contém e o que
ele faz que o diferencia dos concorrentes?) O target. As

plataformas escolhidas e apresentacdo do conceito

Na Etapa Il é obrigatério o Plano de Marketing e Comunicacdo com a criacdo de Estratégias

de Mercado, Comunicagéo, Criacdo e Midia de acordo com os itens exigidos abaixo mais a

producéo e entrega de artigo cientifico de até 15 paginas com recorte de acordo com a tematica

do TCC dentro das normas tecnicas estabelecidas pela ABNT, presentes no Manual de Normas

Técnicas Para Trabalhos Académicos — FAPCOM conforme art.13:

Objetivos e
estrategias de

marketing

Descrigdo dos objetivos e estratégias que foram planejados pelo
sistema de marketing da organizacdo ou por uma agéncia

autbnoma.

Objetivos e
estratégia de

comunicacao

Descricao:
- Problema de comunicagéo — descreve o problema que gerou o

projeto
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- Objetivos de comunicacdo — determinacdo dos objetivos de
comunicagéo e objetivos de mercado

- Descricdo do puablico alvo da comunicacdo — descrever em
detalhes o publico alvo da comunicacdo para adequacdo da
linguagem

- Estratégias de comunicacdo — descrever as estratégias de
comunicacdo da organizacdo com base nos elementos do mix
de comunicacdo (Propaganda, merchandising, Relacbes
Publicas e Assessoria de Imprensa, Vendas Pessoais, Marketing
Direto, Marketing Digital).

- Plano de acgdo ou taticas de comunicacdo — descrever quais

deverdo ser as acoes realizadas em cada uma das estratégias.

Posicionamento (0

gue comunicar

Descrever 0 posicionamento do produto/servigo/marca diante
do mercado para que todos os envolvidos entendam como a
organizacdo pretende ser percebida.

Caso a agéncia esteja propondo o posicionamento justifica-lo.

Plano do trabalho

criativo

Apresentar 0s materiais que serdo utilizados na campanha de
comunicacdo e sua defesa.

- Problema que a comunicacao pretende resolver (novamente)
- Objetivo da criacédo

Descrigdo sucinta do publico alvo

- Posicionamento pretendido (resumo do item 8 com: promessa
basica, justificativa da promessa basica e atributos
complementares a imagem)

- Conceito criativo

- Tema

- Linha Visual

- Linha Textual

- Abordagem da campanha

- Slogan/assinatura

- Descricao e apresentagéo das pecas

- Defesa das pecas

- Producéo de Story board e peca de RTVI quando necessario
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- Producéo de Roteiro e peca para Radio quando necessario.

Planos de Ac¢éo e
Meios Planejados
para a Difuséo da

Comunicacao

Apresentar a amplitude da campanha ao descrever:
- Tipos de Promocao

- Campanhas de Incentivo

- Projetos Especiais ou patrocinios

- Eventos

- Merchandising no PDV

- Degustacdo/demonstracao/blitz/sampling
- Briefing de midia

- Objetivos de midia

- Estratégias de midias

- Justificativa dos meios

- Téticas de midia

- Cronograma Geral de veiculagdo

- Orcamentos

Verba do Cliente e
Orgamento de

campanha

- Determinagdo do investimento necessario. Discriminacéo das
verbas de veiculacdo, producdo, PDV, por veiculo e por peca,
investimento total (Budget)

- Viabilidade econdmica (apresentar negociac@es, descontos e
prazos de pagamento e formas de captacdo financeira para

investimento na campanha).

Cronograma de
acdes e métodos de

avaliagéo e controle

-Determinacdo dos sistemas de avaliacdo ou métodos de

avaliacdo dos resultados da campanha de comunicacao.

Referéncias

- Referéncias bibliogréaficas

- Referéncias digitais

Literatura -Apresentar livros que deram suporte ao trabalho, mas que nao
consultada foram citados
Apéndices Materiais desenvolvidos pelo grupo gque ndo entraram no corpo

do trabalho
- Pesquisa em fontes primarias

- Relatorios
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- Textos e esbogos de pecas criadas
- Programacéo da midia

- Outros assuntos relacionados a campanha

Anexos Colocar materiais coletados desenvolvidos por outros que
vocé considera importantes mas que também ndo entraram no
corpo do trabalho

- Pesquisas

- Leis e regulamentacdes

- Outros relacionados a campanha

Art. 60 - Para a Etapa Il é obrigatoria a execucao do Planejamento do Diagndstico e do Plano
Geral de Comunicacdo Integrada: Estudo das Marcas, Produtos e Servicos; Objetivos e
Estratégias de Marketing e de Comunicagdo, Posicionamento, Plano de Criacdo , Plano de
Midia e Novas Midias, e, mais a incorporacdo das consideracfes finais, das referéncias
bibliogréaficas e anexos além de cada trabalho ainda apresentar arte de producdes impressas,
mais roteiro e producdo em audio, mais story board e producdo de peca audiovisual ou em

midias digitais sempre que necessarias de acordo com verba disponivel.

Da empresa objeto do trabalho

Art. 61 - O Projeto Experimental em PP (PEX) é realizado com uma empresa (industria,
comeércio ou servico) ou institui¢do (a partir de agora tratada genericamente como empresa) que
se disponha a fornecer informacdes para tal desenvolvimento, com mais de trés (3) anos de
existéncia ou startups ; escolhidas, contatadas e deferidas por contato direto do grupo de
estudantes com seu corpo diretivo, sem indicacdo ou interferéncia da FAPCOM. Para o inicio
do projeto, é necessaria a realizacdo de acordo entre a empresa e estudantes, com o objetivo de
cessdo de informacbes para o desenvolvimento do projeto. Os alunos de Publicidade e
Propaganda poderdo desenvolver campanhas publicitarias para instituicbes sem fins lucrativos

ou 6rgdos publicos/ governamentais ou startups.

Art. 62 - A empresa, objeto deste trabalho devera ser aprovada pela Coordenacao do Curso até

o final do primeiro bimestre do sexto semestre do curso.
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Art. 63 - Caso a empresa deseje, os dados numéricos utilizados pelo grupo poderdo receber a
aplicacdo de um coeficiente, quando de sua publicacéo, a fim de evitar a divulgacéo de dados

reais.

Art. 64 — Como critério para escolha do cliente, o grupo deverd selecionar empresas ou
organizacOes formalmente constituidas e que possam disponibilizar dados e oportunidades de
mercado para os alunos realizarem pesquisas.

Art.65 - Sera usado como critério para avaliacdo final da banca avaliadora o0 Anexo IV

7.5.3. Radio, Tv e Internet: especifidades do Projeto Experimental
Art. 66 - Os trabalhos na area de Radio, TV e Internet devem utilizar meios e processos da
pratica profissional, reconhecendo o mercado e a sociedade como um referencial para a

elaboracdo de novos projetos de producdo em audio, audiovisual e multimidia.

Art. 67 - S8o objetivos especificos do Projeto Experimental (PEX) em Radio, TV e Internet:

I - Proporcionar ao aluno uma visdo préatica do processo da comunicagdo com a sociedade, com
dominio dos conceitos tedricos de criacdo, linguagem, histéria e técnicas de producdo em audio,
audiovisual e multimidia;

Il - Estimular a andlise estratégica das midias, principalmente da producdo cultural,
informativa e de entretenimento, do atual panorama da comunicacdo radiofonica, televisiva e
da cibercultura;

11 - Valorizar criatividade, ética e inovacdo, mediante 0 uso de novos instrumentos de

comunicacéo, das possibilidades de linguagens e da utilizacdo da tecnologia.

Art. 68 - Para a realizacdo do Projeto Experimental (PEX) do Curso de Radio, TV e Internet,
os alunos deveréo escolher uma das modalidades de conhecimento especifico das areas a seguir:
| - producéo sonora.

Il - producdo audiovisual.

111 - produgdo multimidia
Art. 69 - E de natureza obrigatdria apresentar no texto do trabalho os elementos essenciais de

um projeto cientifico e de mercado, os processos de producdo, com apresentacdo da pesquisa,
andlise, planejamento, técnicas e praticas da producdo para Radio, TV e Internet.
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Art. 70 - E de natureza obrigatoria apresentar no texto do trabalho o planejamento de producio
(Etapa Il) e um memorial descritivo da producdo (Etapa I1l), contemplando a apresentacéo do
percurso da pesquisa e analise de referéncias criativas, estudo histérico, estético e de linguagem
dos géneros e formatos de producdo, analise e planejamento de producdo (cronograma de
pesquisa e producdo, publico-alvo, viabilidade e exibicdo, orgcamento real e de mercado, plano
de negacios, etc.), além de pautas e roteiros devidamente formatados.

Art. 71 Na Etapa Il é obrigatoria a incorporacdo do memorial descritivo da producao, os

roteiros, consideraces finais e elementos pds-textuais.

Art. 72 - Os trabalhos em audio e audiovisual devem ser apresentados em CD ou DVD,

anexados ao trabalho escrito.

Art. 73 - Os projetos devem respeitar 0s parametros basicos de producdes exigidas no Curso
de Radio, TV e Internet:

I - Técnica: qualidade técnica necessaria para exibicdo broadcasting, respeitando as
caracteristicas formais dos produtos escolhidos, seus suportes e plataformas de exibic&o.

Il - Linguagem: didlogo com as possibilidades das estéticas sonoras, audiovisuais e das véarias
interfaces digitais com Internet, novos suportes e/ou plataformas, em seus varios géneros e
formatos, desenvolvidos sem deixar de lado marcas autorais.

Il - Retédrica: selecdo de tema e subtema, abordagem e articulacdo do conteudo, sua
pertinéncia, relevancia e adequacao ao publico-alvo proposto e aos objetivos do projeto.

IV - Negocios: prospeccdo do projeto em fungéo de seus objetivos, tais como: perfil de publico-
alvo; analise de midia com pesquisa de viabilidade e insercdo em emissoras, portais e sites da
Internet, mostras e festivais; estudo sobre o perfil de emissoras e canais de exibicdo, grade de
programacéo; elaboracdo de orcamento detalhado (custo real da producdo do TCC e pesquisa
de custos no mercado profissional), cronograma e planejamento de produgdo, em todas as suas
etapas, da criacdo até finalizacéo e exibicéo.

V - Experimentagéo: criatividade e inovagdo, mediante 0 uso de novos instrumentos de

comunicacéo e da utilizacdo da tecnologia.

Art. 74 - Os projetos em Rédio, TV e Internet devem abranger ainda uma anélise da midia,
contemplando o estudo de produgdes semelhantes (concorrentes diretos e indiretos),

diferenciais do produto proposto, em termos de linguagem, estilo e hibridismo de meios,
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técnicas e processos de produgdo, como desenvolvimento de produtos multimidia e roteiros

transmidia, por exemplo.

Do formato de projeto experimental do curso de Radio, Tv e Internet

Os projetos experimentais do curso de Réadio, TV e Internet estdo estruturados em trés etapas.

ETAPA |
A Etapa 1 do Projeto de Concluséo de curso contemplara a producdo do projeto, em disciplina
especifica (Pesquisa e elaboracdo de projetos em Radio, Tv e Internet) e na componente

curricular de Projeto Experimental I. Nesta fase o projeto deve contemplar os seguintes itens:

Apresentacdo / Tema

Apresentacdo geral do projeto. Apresentacdo do género a ser trabalhado, tema, duracgéo,
quantidade de capitulos/edi¢des e periodicidade. Justificativa do projeto: apresentacdo dos
motivos da escolha pelo tema. Discussdo sobre a relevancia e pertinéncia do tema.
Apresentacdo dos diferenciais e aspectos inovadores do projeto.

Na apresentacdo deve conter também qual(is) é(sdo) o(s) objetivo(s) do projeto e quais
possiveis lacunas o projeto podera preencher.

Deve ser apresentado também o nome e o conceito envolvido no nome. Também deve ser

apresentado uma sugestdo de logomarca e sua respectiva defesa, quando possivel.

Formato

O formato € o conjunto de regras, especificacdes, mecanicas e estruturas narrativas. Deve ser
descrito detalhadamente. Por exemplo: onde serd gravado? Haverd plateia? Havera interacéo
com o publico? Havera Jari? Havera confinamento dos participantes? Tera depoimentos ao
longo do programa? As atividades dos participantes irdo ocorrer de maneira individual ou
coletiva? Quantos intervalos comerciais havera? Qual a duracdo do comercial? Quais as
atracGes (quadros, participantes, etc.)? Havera desafios? Havera eliminacdes? Qual o perfil dos
jurados? Qual o perfil dos convidados? Qual o perfil do apresentador(es)? Qual o perfil dos
participantes? Havera reprises?

O formato devera descrever 0 “mood” (operacOes) de cada etapa e 0 “mood” geral do produto.
Também integra o formato as etapas e sessdes do projeto (espelho do programa), descrigdo das
vinhetas de abertura e encerramento e outros itens referentes ao desenvolvimento do projeto,

definidos pelo orientador.
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Referéncias estéticas e tedricas

Nesta parte do projeto deve ser apresentado todas as referéncias utilizadas na criacdo do
conceito do produto audiovisual. Podem ser apresentados as referéncias estéticas (movimentos
artisticos, escolas cinematogréficas, radiofénicas ou televisivas; filmes, programas de réadio e
Tv, producdes artisticas, fotograficas, etc.) e tedricas que fundamentem o projeto e o tema a ser
desenvolvido. Também devem ser apresentadas as fontes documentais a serem utilizadas no
desenvolvimento do projeto: livros, matérias, artigos, entrevistas, filmes, audios, programas de
radio, programas de TV, mdsicas, fotografias, videos, pinturas, espetaculos de dancas,
performances, outros tipos de obras de arte, etc..; bem como ser analisado o trabalho de autores,
diretores, artistas, instituicdes e outras pessoas/profissionais (quando aplicavel).

Se o projeto for de um produto audiovisual, deve ser incluido também as especificacdes
relacionadas a direcdo de arte (fotografia, paleta de cor, figurino, maquiagem, cenografia,
aderecos, objetos), aos movimentos e posicionamento de camera, aos enquadramentos
pretendidos, musica original, design sonoro, etc. No caso de producGes multimidia, deve ser

descrito o layout do site ou portal no qual a producao estara hospedada.

Pablico alvo

O Publico-alvo deve ser descrito com detalhes, de forma a ser possivel verificar o estilo de vida,
formas de identificacdo e expressao individual e coletiva. Deve ser feito a analise de tendéncias,
comportamentos e anseios por experiéncias, por exemplo.

Pode ser considerado, assim, ndo apenas a classe social, faixa etaria, sexo e nivel de
escolaridade, mas também interesses determinados como, por exemplo, as preferéncias do
grupo ao qual o individuo pertence.

O publico-alvo pode ser apresentado, por exemplo, seguindo os grupos de segmentagdo de
publico: critérios Demogréaficos (idade, sexo, renda, educacéo, religido, raca, nacionalidade),
Psicogréaficos (classe social, estilo de vida, personalidade), Comportamental (status, beneficio
procurado, lealdade ao produto) e Geograficos (regido, cidade, estado, bairro, etc...). A
definicdo do publico-alvo pode conter elementos de mais de um dos grupos acimar, tornando a

selecdo do publico mais completa e precisa.

Andlise concorrencial
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O grupo deve apontar e analisar os concorrentes diretos do projeto (ou iniciativas similares),
identificando os pontos fortes e fracos do trabalho em relagcdo aos concorrentes. No caso dos
pontos fracos do projeto, devem ser apresentados solugdes para supera-los.

Devem ser analisados e relacionados também os possiveis concorrentes indiretos (projetos que
possuam elementos em comum, mas que se diferem em relacdo a género, formato e

abordagem).

Estratégias crossmedia /Estratégias transmidia / Produtos derivados
O grupo deve descrever as possiveis estratégias de integracao e disponibilizacdo de contetdo,
produtos, servigos, experiéncias relacionadas ao tema do projeto por meio das diversas midias,
tecnologias, plataformas de comunicacdo online e off-line. O grupo deve propor também
modelos de negdcios e formas diferenciadas de publicidade.
Esse item é opcional e deve ser colocado no trabalho a partir de critérios de escolha do
orientador e do grupo.

Viabilizacdo comercial
O grupo deve apresentar forma de como o produto sera financiado durante sua execu¢do como
projeto experimental e como projeto para ser implantado no mercado. Também deve ser
descrito os segmentos de empresas e nomes de possiveis anunciantes, bem como formas pelas
quais a publicidade ou o financiamento de recursos ira aparecer na implantacdo e execuc¢do do
projeto. Assim, o grupo deve descrever também possiveis contrapartidas aos anunciantes ou

financiadores.

Orgamento
Os recursos materiais, técnicos e humanos necessarios para realizar o projeto devem ser
descritos detalhadamente no item orcamento. Por exemplo: equipamentos, veiculos, locacdes,
cenarios, figurinos, estudios de gravacdo, filmagem e finalizacdo, equipes de producéo,
técnicos, programadores, conteudistas, elenco, figurantes, apresentadores, repdrteres e outros
profissionais, bem como despesas com viagens alimentacdo, obtengdo de autorizagdes de uso
de imagens e audios, etc. O orcamento deve ser separado por categorias de recursos e deve
conter valores de mercado (valores da aquisicdo ou locacao de recursos técnico-operacionais,
despesas com equipe com base em valores de empresas, entidades do setor ou sindicatos) e
valores reais estimados pelo grupo (valores que o grupo pretende de fato investir no projeto,

Faculdade Paulus de Tecnologia e Comunicacéo 39



Regulamento de TCC para os cursos de Comunica¢éo Social

FAPCOM

excluindo recursos oriundos de empréstimos da faculdade ou de terceiros e méo-de-obra
voluntaria ou da instituicdo).

E importante que o orcamento seja 0 mais abrangente possivel e que, para produtos
audiovisuais, utilize-se o padrdo da ANCINE (ANEXO V).

Cronograma
O grupo deve listar as etapas e definir o tempo necessario para a realizacao de cada tarefa, bem
como os resultados provaveis, 0s meios e recursos materiais e humanos necessarios.
Deve-se usar pelo menos um modelo de cronograma que contenha a especificacdo das tarefas,
0 tempo necessario para execucdo e prazo de inicio e fim da tarefa, como por exemplo o
cronograma por tabela ou 0 modelo PERT-CPM.
Caso o grupo opte pelo cronograma por tabela, as tarefas devem ser descritas com a duracao

em dias ou semanas.

Bibliografia/Referéncias bibliograficas
O grupo deve apresentar livros, teses, dissertac@es, filmes, videos, audios, websites, entrevistas,
depoimentos, etc., que foram consultados e/ou serviram de referéncia para a elaboragdo do
projeto

ETAPAII
A etapa Il do projeto experimental sera desenvolvida ao longo do 7° semestre do curso de Radio,
TV e Internet. O orientador sera atribuido pela coordenacgdo do curso no inicio desta etapa e
recebera em maos o projeto desenvolvido ao longo da etapa anterior.
Desta forma, a primeira atribui¢do do orientador € revisar o projeto desenvolvido até entdo, com
autonomia plena para a sugestdo de mudancas e melhorias.
Assim que o orientador terminar a revisdo do projeto sera iniciado o desenvolvimento do Plano
de producéo. Nesta etapa devera ser desenvolvida toda a etapa de pré-producdo, em especial:
. Pesquisa sobre o tema central do projeto.

Il.  Levantamento de entrevistados (quando aplicavel)
I11.  Desenvolvimento do roteiro e espelho do programa.

IV.  Casting (selecdo de atores e/ou apresentadores — quando aplicavel).

V.  Estudo e mapeamento dos locais de gravagéo.
VI.  Mapeamento e documentacdo dos enquadramentos e movimentacdo de camera (registro

fotografico a ser produzido nos locais de gravacéo).
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VIl.  Levantamento de datas e locais de gravacao.
VIIl.  Decupagem técnica do roteiro (quando aplicavel).
IX.  Story board (quando aplicavel)
X.  Agendamento de estudio e equipamentos (quando o grupo optar por utilizar recursos da
faculdade, previsto no minimo para data posterior a banca de qualificag&o).
XI.  Outros elementos que o orientador julgar necessario.

O projeto revisado pelo orientador no inicio da etapa Il e o plano de producdo devem ser
entregues como um Unico trabalho para a avaliagio de qualificacdo. E dever da banca avaliar o
projeto e o plano de producéo e sugerir melhorias, que devem ser discutidas entre o grupo e o

orientador.

ETAPA 111
Concluida a segunda etapa o0 grupo estara autorizado a prosseguir com o projeto e realizar a
producdo. Na conclusdo desta etapa o grupo deverd entregar um memorial descritivo da
producdo, contendo o relatorio de percurso/diario de producdo, no qual conste o relato do
processo de producdo, um resumo sobre as gravagdes e sobre a concluséo do trabalho.
O projeto a ser entregue para a avaliacédo final deve conter:

. Introducéo

Il.  1° Capitulo: Sintese do projeto desenvolvido nas etapas I e Il (6° e 7° semestre)

I11. 2° Capitulo: Relatério de Percurso/Diario de producdo com a descricdo de todo o
processo, organizado por data.

IV. 3° Capitulo: Orcamento atualizado, cronograma previsto e realizado e prestagdo de
contas (levantamento dos custos reais do projeto e apresentacdo dos notas e cupons fiscais que
justifiquem o valor investido).

V. Consideracoes finais sobre o projeto.

V1. Referéncias Bibliograficas
VII. Anexos e Apéndices (textos e artigos utilizados para o desenvolvimento do projeto,

autorizagdes, termos de uso de imagem, etc.).

Ao término das etapas | e 1l cada etapa 0 grupo entregard um diario de producao documentando
todo o processo realizado até entdo. Ao término da etapa Il o grupo entregara um artigo
cientifico de até 10 péginas, descrevendo o processo de producdo do projeto conforme Art.13

inciso 111 deste regulamento.
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DAS CARACTERISITCAS DE CADA PRODUQAO
Da produgdo sonora
Art. 75 - Os trabalhos na area de Producdo Sonora devem abranger temas de discussao, analise
e producdo voltados para a linguagem sonora e musical, em particular a radiofonica,
contemplando qualquer producdo em &udio em seus diversos géneros e formatos, como
radionovela, radioteatro, seriados, documentarios, programas de variedades, programas
especiais, entrevistas, debates, podcasts entre outros.

§ 1°— As producdes devem ter, no minimo, 15 (quinze) minutos e; no méaximo, 24 (vinte
e quatro) minutos de duragdo, podendo ser pensadas para exibicdo em radios FM, emissoras
comerciais ou educativas, Web radios, sites e portais, entre outros.

§ 2° — Os trabalhos de Produgdo Sonora devem contemplar obrigatoriamente as
seguintes etapas de producao:
I — Pré-producdo: elaboracdo de roteiro, pautas e espelhos, casting, selecdo e agendamento de
equipamentos adequados, entre demais providéncias de producao.
Il — Producéo e Captacdo de Audio: deve conter em parte ou na totalidade a captacdo de sons,
sejam estes efeitos sonoros, musica e locucao/narracao.
111 — Edicdo e tratamento: manipulagdo de audio, seguindo os objetivos do projeto e o
desenvolvimento de uma experimentacdo de linguagem.
IV — Finalizacdo e pOs-producdo: mixagem, masterizacdo e formatacdo para diferentes
resolucdes e veiculos.

8 3° — Projetos com duragdo proposta diferente do § 1° deverdo ser aprovados

previamente pelo orientador e pela coordenagéo do curso.

Da producéo audiovisual
Art. 76 - Os trabalhos, na area de Produgé@o Audiovisual, devem contemplar temas de discussao,
analise e producdo, voltados para a linguagem audiovisual, em particular a televisiva,
contemplando qualquer tipo de producdo audiovisual em seus varios géneros e formatos, tais
como telenovela, minissérie, programas de auditorio, programas de variedades, programas
tematicos, documentarios, ficcdo, animacao, videocast, entre outros.

8 1°— As produgdes devem possuir viabilidade técnica, artistica e de exibi¢do em canais
ou plataformas propostas, cabendo ao orientador ou a coordenagéo de curso vetar propostas que

ndo tiverem em concordancia com esse paragrafo.
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§ 2° — As produces devem ter, no minimo, 10 (dez) minutos de duracéo, podendo ser
pensadas como piloto de programa de televisao, para canais comerciais ou educativos, de canal
aberto, TV por assinatura ou webtv, séries ou contedos para canais de TV ou plataformas de
video on-demand.

§ 3% — Os trabalhos de Producdo Audiovisual devem contemplar, obrigatoriamente, as
seguintes etapas de producao:

I — Pré-producdo: elaboracdo e tratamento de roteiro, pautas, espelhos, casting, selecdo e
agendamento de equipamentos adequados, autorizagdes, entre outras providéncias de producéo.
Il — Producéo e Captacdo de Som e Imagem: deve conter em parte ou na totalidade a captagao
e/ou producdo de sons e imagens.

111 — Edicdo e tratamento: manipulacdo de sons e imagens estaticas e em movimento com o
objetivo de adequar o conteudo captado, a resolucéo e o uso de efeitos.

IV — Finalizacdo e p6s-producdo: mixagem, masterizacdo, pos-producdo, efeitos, lettering
(GC), videografismos, colorizacédo e formatacdo para diferentes formatos e resolugoes.

8 4° — Projetos com duracdo proposta diferente do § 1° deverdo ser aprovados
previamente pelo orientador e pelo coordenador do curso.

8 5° — Em face das possibilidades de mercado, em especial das plataformas de
distribuicéo e locacdo de video on-demand, o presente regulamento ndo determina uma duracao
maxima dos programas. Tal duracdo deve ser definida pelo orientador, com concordancia da
coordenacao curso, de acordo com o perfil do projeto e viabilidade técnica, comercial e de

producao.

Da producédo multimidia
Art. 77 - Os trabalhos na area de Producdo Multimidia devem contemplar temas de discusséo,
andlise e producdo voltados para as linguagens e as interfaces digitais da cibercultura,
contemplando novas propostas de integracdo das midias, novos contetdos para Internet, novos
suportes e plataformas em seus varios desdobramentos de convergéncia tecnoldgica (integracdo
da producéo de texto, design gréfico, fotografia, audio, video, animagéo, etc.).

8§ 1°— As producdes devem ter carater hipermidiatico, com relacdo organica construida
em rede ou na integracdo de varias midias, suportes e plataformas.

§ 2° — Os trabalhos de Producdo Multimidia devem contemplar obrigatoriamente as
etapas de producdo das midias envolvidas, em particular em &udio e audiovisual, além do
desenvolvimento de novos aplicativos e solugdes para as multiplas midias convergentes:

I — Pré-producéo: criacdo multimidia, hipermidia e da fusdo de linguagens convergentes.
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Il — Producgdo e Captacdo de Som, Imagem, texto e design gréafico para as paginas na Internet
e/ou para o desenvolvimento de arquitetura de sites, portais, aplicativos e interfaces digitais,
conforme o projeto tecnologico.

111 — Edicdo e tratamento: manipulacdo de sons, imagens, textos e design grafico na
configuracdo da producdo voltada para varias midias com o uso de novas ferramentas digitais
a partir da convergéncia.

IV — Finalizacdo integrada: apresentacdo do produto hipermidia, crossmidia, transmidia em

rede/web e/ou em seus varios suportes e plataformas.

7.5.4. Relacgdes Publicas: especificidades do Projeto Experimental
Art. 78 — Devera ser utilizado caso real de organizacdo do 1° 2° ou 3° setor, ou, ainda,
personalidades publicas, do meio artistico, esportivo ou politico, como objeto de estudo para

formulacédo de plano de comunicagdo com o mercado.

Art. 79 - Sao objetivos especificos do Projeto Experimental (PEX) em Relac@es Publicas:

I - Proporcionar ao aluno uma visdo préatica do processo da comunicacao e relacionamento com
o mercado, com grande aprofundamento no campo das relagdes publicas, na solucdo de um
problema de imagem e/ou conceito de uma organizagao no mercado;

Il - Estimular a visdo gerencial, com énfase na orientagcdo para resultados, no pensamento
estratégico e na capacidade e iniciativa de tomar decisdes, com base em dados, estatisticas,
pesquisa e opinides de especialistas das areas envolvidas;

11 - Valorizar sugestdes e propostas para implantacdo, implementacdo e modificagdes no
campo operacional das relagcdes publicas, desde que embasadas e justificadas, segundo o
objetivo geral (estratégico) e as politicas de comunicagdo e relacionamento da empresa; e,

IV - Estimular a busca de solugdes novas e eficientes para os problemas de comunicagéo e
relacionamento com o mercado, premiando a inovacdo e o0 pensamento criativo, tanto na
elaboracdo quanto na viabilizacdo destas agdes, apresentadas em planos descritivos de acéo na

area de Relacdes Publicas.

Art. 80 — E de natureza obrigatoria apresentar, no texto do trabalho, os elementos essenciais de
um projeto cientifico, os processos especificos de Relag¢bes Publicas, com memorial descritivo
da pesquisa, planejamento, técnicas e préaticas para Rela¢fes Publicas, considerando que os
conteddos basicos esperados sao estabelecidos de acordo com o tipo de negdcio a ser analisado,

levando em consideragéo as condi¢des do ambiente de negocios que o envolve.
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Art. 81 - E esperado, qualquer que seja a estrutura efetivamente adotada para cada Projeto
Experimental (PEX), que suas partes sejam organizadas e descritas de forma a fazer a conexao
entre uma base tedrica e sua aplicacdo ao negdécio estudado e ao diagnostico elaborado, sempre

pertinente ao cenario analisado.

Art. 82 - Durante a elaboracdo do projeto, o grupo devera utilizar conceitos ja aprendidos
durante o curso, tais como:

I - Fundamentos de administragdo e estratégia empresarial;

Il - Fundamentos e Técnicas de relacdes publicas;

111 - Pesquisa de opinido e opinido publica;

IV - Psicologia do consumidor e dos publicos;

V - Fundamentos econémicos, financeiros e de métodos quantitativos;

VI — Gestdo estratégica em relacdes publicas;

VIl — Administracdo da controvérsia publica e crise de produtos, servicos, imagem e/ ou
conceito;

V111 - Comunicacdo organizacional integrada e integrada de marketing;

IX - Gerenciamento de midia;

X — Planejamento de comunicacéo e relacGes publicas;

XI — Mapeamento e analise situacional de publicos; e

XI1 — Estratégias e principios de relacdes publicas.

DAS CARACTERISITCAS DE CADA PRODUQAO

Dos Planos

Art. 83 - Os planos focados do Projeto Experimental tém por caracteristica fundamental grande
énfase sobre a area foco (a ser escolhida com base no mesmo diagndstico) sem, porém,

menosprezar os demais pontos relevantes para a solu¢do do problema abordado.

Art. 84 - Os planos poderdo ser desenvolvidos nas seguintes areas:
I - Comunicacdo Integrada;

Il - Marcas, Produtos e Servicos;

111 - Gestdo de Imagem/ Conceito e/ou Crise, €

IV - Questbes de relacionamento com o0s publicos.
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8 1° - Os Projetos Experimentais diferenciar-se-8o, fundamentalmente, na composigao
de seu Plano de Relagdes Publicas e Comunicagdo, pelas estratégias e agdes propostas.

§ 2° - O grupo devera buscar qual a melhor definicdo de foco para o Projeto
Experimental, baseado no diagndstico elaborado pelo préprio grupo.

8 3° - Os projetos de Gestdo de Imagem, Conceito e/ou Crise, Comunicagao Integrada,
Marcas, Produtos e Servigos (Novos Produtos) e Questdes de Relacionamento com os publicos
devem ser elaborados a partir da defini¢do (baseada no diagndstico) de situacfes-problemas ou
oportunidades relevantes para o cliente e que possam ser encaminhados para uma solucéo
eficaz, na area selecionada, com as estratégias apresentadas pelo grupo.

8§ 4° - A proposta de solugdo em Gestdo de Imagem/ Conceito e/ou Crise deve ser
oferecida para organizagdes/pessoas cujo ambiente de negdcios permita que a “situagdo
problema” ou a oportunidade sejam tratadas de maneira efetiva e, em alguns casos,
exclusivamente, por uma campanha de relac@es publicas e comunicacao de alto impacto.

8 5°- O mesmo deve acontecer com os projetos de Comunicacao Integrada e de Marcas,
Produtos e Servicos, cujas solucbes oferecidas devem contemplar uma solucdo completa e

eficaz para o problema ou oportunidade, destacado no diagnadstico.

Art. 85 - O formato deve contemplar propostas globais, para os problemas de imagem/
Conceito, comunicacao e relacionamento do cliente.

8 1° - Os Planos Gerais de Relacdes Publicas e Comunicacdo sdo planos que abordam
solucdes abrangentes e integrativas, relativamente aos aspectos abordados no diagnostico.

§ 2° - Os Planos Gerais de Relagdes Publicas e Comunicacdo sdo mais indicados e
recomendados para organizac¢Oes de pequeno porte, cujo mercado ou recursos ndo comportam

uma solucéo Unica especializada.

Art. 86 — Na Etapa 1l é obrigatorio: apresentacao da agéncia experimental — identidade visual;
visdo, missao e valores; servigos oferecidos; fun¢des dos integrantes; planejamento e execugéo
do diagndstico e do plano geral de RelagBes Publicas e Comunicacdo e, mais a incorporacao
das considerac0es finais, das referéncias bibliograficas e anexos, ao Plano Geral de Rela¢Ges
Publicas e Comunicacdo a incorporagdo do memorial descritivo da producédo, roteiros,
consideracdes finais e elementos pos-textuais. Cada trabalho deve conter producfes impressas,

mais uma producdo em 4udio, audiovisual ou em midias digitais.
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Da organizacao-cliente objeto do trabalho

Art. 87 - O Projeto Experimental devera ser realizado junto a uma organizagéo do 1°, 2° ou 3°
setor, ou, ainda, personalidades publicas, do meio artistico, esportivo ou politico, tratada,
genericamente, como organizacdo-cliente, que se disponha a fornecer informacbes para o
desenvolvimento do Projeto Experimental, selecionada, cientificada e com autorizagéo deferida
por contato direto do grupo de estudantes, com seu corpo diretivo, sem indicacdo ou
interferéncia da FAPCOM, salvo pela expedicao de documento inicial de apresentacao do grupo

a organizacao-cliente, explicando a dinamica do TCC.

Art. 88 - A organizacao-cliente, objeto do trabalho de TCC, deverd estar aprovada pela
Coordenacdo do Curso de Relag6es Publicas até o final do primeiro bimestre do sexto semestre
letivo do curso.

Art. 89 - Caso a organizacgdo-cliente deseje, os dados numeéricos utilizados pelo grupo poderdo
receber a aplicacdo de um coeficiente, quando de sua publica¢do, no intuito de evitar a

divulgacdo de dados reais.

Art. 90 - Apés a aprovacdo da Coordenacdo do Curso de RelagGes Publicas quanto a
organizacao-cliente, ndo sera permitida mudanca.

Art. Serd usado como critério para avaliacao final da banca avaliadora 0 Anexo V
9. DISPOSICOES FINAIS

Art. 91 - Os casos omissos serdo resolvidos pela Coordenagdo de Curso, ap6s consulta a
Assessoria e da pro-diregdo académica.
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ANEXO |
FICHA DE DEPOSITO

TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO OU INTERDISCIPLINAR

Semestre em curso

CURSO PERIODO
() Jornalismo (') Matutino
(' ) Publicidade e Propaganda ( ) Vespertino
() Radio, Televiséo e Internet () Noturno

() Relagdes Publicas

() Filosofia

() Tecnoldgicos Audiovisual / Multimidia/ Fotografia

ALUNO(S) RA
RA
RA
RA
RA
RA

TITULO DO TRABALHO:

ORIENTADOR (A):

PARECER DO (A) ORIENTADOR (A):

DATA [ [
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ANEXO 11
RELATORIO DE ORIENTACAO
ANO/SEMESTRE: ................ Modalidade: ( ) Mono ( ) PEX ( ) P.Hib () I.C.
CURSO: SEMESTRE:
PERIODO: ( ) Manha ( ) Noite
Nome do (a) aluno (a) (escrever por extenso)
RA
Titulo do trabalho:
Nome do orientador:
1°. Encontro semanal: Data / / Horério:
Descritivo da orientacdo e solicitacdes:
VISTO DO (a) ALUNO (a): DATA: / /
2° encontro semanal: Data / / Horério:
Descritivo da orientacdo e solicitacdes:
VISTO DO (a) ALUNO (a): DATA: / /

3° encontro semanal: Data / / Horério:

Descritivo da orientacdo e solicitagdes:
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VISTO DO (a) ALUNO (a): DATA: I

4° encontro semanal: Data / / Horario:

Descritivo da orientacéo e solicitagdes:

VISTO DO (a) ALUNO (a): DATA: / /

PARECER MENSAL/FINAL
Preencher com observaces: faltas, justificativas e avaliacdo parcial/final do orientador

Atesto que as informacdes sdo verdadeiras, e declaro que estou ciente dos conteldos apresentados nesse relatério

de orientagdo.

Séo Paulo, / /

Assinatura do (a) orientador (a):

Assinatura do (a) aluno (a):

Assinatura da Coordenacao de Curso:

Parecer da Coordenacao de curso:
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ANEXO Il1

FICHA DE AVALIACAO - TCC PUBLICIDADE E PROPAGANDA
FAPCOM - Faculdade Paulus de Tecnologia e Comunicagéo

Curso de Publicidade e Propaganda

Trabalho de Concluséo de Curso

Ficha de Avaliacdo — Banca Final - Projeto Experimental

Agéncia:
Orientador (a):

Alunos (as):

Cliente

Avaliadores

1)
2)

Item do Trabalho

Nota parcial

Apresentagdo oral

Producéo textual - fluidez, linguagem, gramética, concordancia e

criatividade

Normas ABNT

Briefing

Andlise Macro e Micro Ambiental Marketing

Estratégias/ Programas e A¢oes

Estratégias e Taticas de Veiculacdo

Estratégias e Taticas de Criacdo

Média

Observacoes:
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ANEXO IV:

FICHA DE AVALIACAO - TCC RELACOES PUBLICAS

FAPCOM - Faculdade Paulus de Tecnologia e Comunicagéo
Curso de Relag6es Publicas

Trabalho de Concluséo de Curso

Ficha de Avaliacdo — Banca Final - Projeto Experimental

Agéncia:

Orientador (a):
Alunos (as):

Cliente

Avaliadores
1)
2)

Item do Trabalho

Nota parcial

Apresentagdo oral

Producdo textual - fluidez, linguagem, gramatica, concordancia e

criatividade

Normas ABNT

Briefing

Publicos

Pesquisa

Anélise Ambiental

Estratégia/ Programas e A¢des

Média

Observacdes:
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ANEXO VI
ORCAMENTO MODELO ANCINE
D)
Instrucao Normativa n° 22 a n c‘ n e
ORCAMENTO
Obs.: Todos os itens apresentados deverdo estar detalhados, como o exemplo do item 2.1.
. gtde qtde Vélor_
Itens Descricao dos Itens X unidade | unitari Subtotal Total
unid/s item
0

1 Desenvolvimento de Projeto 0,00
11 Roteiro 0,00

111 0,00
1.2 Pesquisa 0,00

121 0,00

Pré-Producao 20,00

2.1 Equipe 20,00

211 Produtor 2 més 1 1,00 2,00

212 Diretor 2 més 1 1,00 2,00

213 Ass. Produgéo 8 semana 2 1,00 16,00
2.2 Alimentacio 0,00

221 0,00
23 Hospedagem 0,00

231 0,00
24 Passagens Aéreas 0,00

24.1 0,00
2.5 Transporte 0,00

251 0,00
2.6 Despesas de Producao 0,00

26.1 0,00
3 Producéo e Filmagem 0,00
31 Equipe 0,00

311 0,00
3.2 Elenco Principal 0,00

3.21 0,00
33 Elenco Coadjuvante 0,00

331 0,00
34 Elenco Secundério 0,00

3.4.2 0,00
35 Figuracdo 0,00

35.1 0,00
3.6 Cenografia 0,00

3.6.1 0,00
3.7 Figurino 0,00

371 0,00
3.8 Maquiagem 0,00

381 0,00
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3.9

3.10

311

3.12

3.13

3.14

3.15

3.16

4.2

43

4.4

45

4.6

4.7

48

49

4.10

411

4.12

4.13

5.2

53

39.1

3.10.1

3.11.1

3.12.1

3.13.1

3.14.1

3.15.1

3.16.1

421

431

442

451

481

491

4.10.1

4111

4.10.2

4.10.3

521

53.1

Equipamento

Material Sensivel

Laboratério

Alimentacéo

Transporte

Passagens Aéreas (trecho)

Hospedagem (locais)

Despesas de Producao

Pés-Producéo
Equipe

Material sensivel

Laboratdrio de imagem

Estudio de som / efeitos sonoros

Edicao de imagens / som

Letreiros/créditos

Efeitos de imagem / som

Mdsica original

Direitos autorais de obra musical

Alimentacéo

Transporte

Passagens Aéreas (trecho)

Hospedagem (locais)

Despesas Administrativas
Advogado

Aluguel de base de produgdo

Contador
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0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00

0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00

0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00

0,00

0,00
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54

55

5.6

5.7

5.8

5.9

5.10

511

7.2

7.3

74

7.5

7.6

7.7

7.8

79

7.10

7.11

7.12

7.13

54.1

55.1

58.1

591

5.10.1

5111

7.11

721

731

74.1

751

781

791

7.10.1

7.11.1

7.12.1

7.13.1

Controller

Copias e Encadernacdes

Correio

Depto Pessoal/Auxiliar Escritério

Material de Escritério

Mensageiro / Courrier

Secretaria

Telefone

Tributos e Taxas

Encargos Sociais

TOTAL DE PRODUGAO
Comercializacdo (até 30% do somatério
dos itens 1 a 6)

Equipe de Lan¢amento

Assessoria de imprensa

Material de divulgagéo

Midia (radio, tv, impressa)

Producéo - trailer, avant-trailler, teaser
Copias (obra, trailler, avant trailler, teaser)
Tradugéo e legendagem

Transporte

Passagens aéreas

Hospedagem

Alimentacéo

Eventos (pré-estreias, cabine de imprensa)

Produgéo para outras midias

Gerenciamento (até 10% do somatério dos
itensla7)
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0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00

0,00
0,00

0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00

0,00

20,00

0,00

0,00
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Agenciamento (até 10% da soma do art. 1°-A
e Lein. 8.313/91)

Colocagdo (até 10% do art. 1°)
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