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Q21 Dissertativa :

Ha um erro flagrante no planejamente apresentado que € a escolha de astros de cinema

classicos, o gque ndo & compativel com o plblico especificado. A substituicio indicada deve ser

por atores contemporinecos e mais jovens, fambéem podem ser incluidos musicos ou outros
artistas (esirangeiros ou nacionais), mas sera equivocada a inclusio de nomes populares.

Também pode ser apontada alguma restncdo na escolha das midias que podem ser
ampliadas. Sera considerado tambem o questionamento do uso de flyers e folders em bares e

boates.

Q22 Dissertativa:

O planejamento apresentado deve contemplar estratégias para que exista uma exposicdo
maior da marca junto a distnbuidores, pontos de venda, potenciais parceiros de outros
segmentos ligados 4 mesma rede de consumeo e explorar a tradicdo da marca. As principais
acdes efetivas propostas devem visar a ampliag3o da rede de pontos de venda para publico de
melhor poder aquisitivo e de faixa etaria abaixo dos 35 anos, igualmente deve contemplar o
trabalho de exposicio da marca junto a esses consumideres de bebidas mais jovens e agdes
de reforco da marca e da linha de produtes mais tradicionais. Também deve ser considerada
boa solugio o desenvolvimento de campanha publicitaria que seja pertinente com a renovacio
da marca ou do pablico consumidor. Todas as acdes devem remeter aos consumidores de
bebidas dos tipos heavy users e medium users (grandes e médios consumidores).
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